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一条辱女广告被罚70万，她为个人维权支招
“狗牵女性”图片、“物化女性”广告语……

今日女报 / 凤网记者以“商

品”“辱女”为关键词在网上搜

索，发现了一系列类似事件。这

些事件不仅涉及商品本身，还

包括广告词、营销方案、广告

牌和标识等都出现过物化女性、

歧视女性的现象。

刚刚过去的乙巳蛇年春节是

白酒行业的销售旺季，各大酒

类品牌纷纷推出促销活动。然

而，梅见青梅酒因一句广告词

引发了争议。该品牌在酒瓶上

附上一张卡片，上面写着“贤婿，

你受苦了，哈哈哈，我女儿其

实没那么配得上你。爸赠梅见

新年酒”这种暗示“女儿不够好”

的广告词，不仅惹恼了广大女

性，也让众多男性感到反感。

消费者纷纷质疑：作为“靠文案”

蹿红的“江小白”旗下的青梅

酒品牌，为何会在文案上翻车？

“黑红”也是红这种营销方式真

的可取吗？

在这些歧视女性的品牌和产

品中，不乏众多以女性为购买

主力的知名品牌。2022 年，妇

炎洁官方旗舰店的一款促销女

性用品广告语“洗出‘粉木耳’”

引发了网友的热议和批评。这

种低俗的广告营销方式，被众

多女性认为是对女性的极大不

尊重。

此前，妇炎洁还因营销打擦

边球诱导女性频繁使用“治疗”

炎症而引发质疑。一个定位于

女性私密护理、服务女性消费

者长达 20 余年的品牌，为什么

不能保持对女性应有的尊重？

除了商品本身，生活中的标

语、指示牌等也存在涉嫌侮辱

或物化女性的案例。此前，华

图教育课堂的宣传标语“如果

你不努力，你的女儿可能被同

龄人抱着；你努力，你抱着同

龄人的女儿”引发大众强烈不

满，被认为内容不雅、价值观

扭曲，存在“物化女性”“消费

女性”之嫌。   

代查费用大都在 10 元以下，
“主打一个情绪价值”

当记者在社交平台搜索“考

研代查”时，超过 5 万个的笔

记弹出，甚至有些网友早在成

绩查询公开前一个月就已经发

布了广告。

这些帖子的服务业务大都

类似，发布“你的紧张我来替

你承担，你的害怕我来替你阻

挡”的文案，价格在 1~10 元之

间浮动。来自辽宁的欣悦是一

名博士生，3 天前在小红书发布

了考研成绩代查广告，目前已

经接了五单了。“他们大都选的

‘委婉’地告知，但是有两个同

学看成绩考得很好，又加钱选

了‘分享喜悦’，和我聊了超

多！”欣悦提到，查询考研成

绩需要知道对方的学号、身份

证号和密码，内容很隐私，在

2 元帮查考研成绩？可能好了情绪丢了隐私
2 月 24 日，各个省份的考研初试成

绩陆续公布，不少学子胆战心惊地登录研
招网，等待揭晓这重要的时刻。而一些网
友却在学子们紧张和焦虑的心情中嗅到了

“商机”，开启了“考研成绩代查”业务。
代查内容还不只是看个数字那么简单，不
少网友们推出了更加完善的“人性化”服
务项目：直接告知分数 0.5 元、“委婉地”
告知分数 1 元、“语音播报”3 元。若考生
取得佳绩，可以 5 元分享喜悦；若不幸失利，
则以 8 元倾听诉说，给予慰藉。

律师提醒各位考生，找陌生人代查成
绩的风险不可预知，对方很可能会盗取个
人信息进行其他非法业务。

今日女报 / 凤网记者  欧阳婷

近日，安徽阜阳的崔女士在穿着他人赠送的袜子时，发现上面的图案令人震惊：一位女性跪在地上，脖
子上系着一条红绳，被狗牵着。崔女士表示，这种图案令人极度不适，她随即拍照并发到网上，引发了众
多网友的关注和讨论。无独有偶，长沙一家网红湘菜馆的厕所标识也因画着“一名男士爬墙偷窥女士”的
图案，遭到了网友抵制。

近年来，商品本身的设计、广告语、营销方案等频繁出现侮辱女性、物化女性的风波。面对生产方和品
牌方的低俗行为，女性消费者该如何拿起法律武器维护自身合法权益？让我们一探究竟。

“这种恶趣味的广告是对

女性的一种明显的歧视。”万

薇指出，根据《中华人民共

和国妇女权益保障法》（下称

《妇女权益保障法》）第二十

八条第三款规定：“禁止通过

大众传播媒介或者其他方式

贬低损害妇女人格。”同时，

《中华人民共和国消费者权益

保护法》也明确规定，消费

者享有人格尊严受尊重的权

利，经营者不得侮辱、诽谤

消费者。若广告或标语构成

对女性消费者的侮辱，消费

者可主张精神损害赔偿。此

外，《中华人民共和国广告法》

规定，广告不得含有性别歧

视内容，违反者可能面临高

额罚款，且不排除民事追责。

万薇举例，2022 年，宝

洁公司在公众号上发布一则

广告，称“女人脚臭是男人

的 5 倍”“女人头发两三天才

洗一次，比男人脏一倍”等

内容，这种侮辱性言论迅速

引发广大网友愤怒。因涉嫌

辱女，宝洁遭到消费者投诉，

最终被广州黄埔区市监局处

以 70 万元罚款。万薇表示，

根据广告内容的不同，行为

主体还可能受到民事处罚，

甚至承担刑事责任。

对于女性消费者的维权

路径，万薇指出，由于此类

广告针对的是整个女性群体，

个人维权难度较大，但可以

通过以下方式维护权益：向

职能部门举报，拨打“12315”

向市场监督管理局等相关职

能部门举报、投诉这些侮辱

性广告，由职能部门进行下

架、处罚等行政处理；公益

诉讼，根据《妇女权益保障法》

第七十七条，检察机关可以

针对贬低损害妇女人格的行

为提起公益诉讼。女性消费

者也可以拨打“12309”检察

院服务热线，由检察院提起

公益诉讼；向妇联求助，根

据《妇女权益保障法》第七

十三条，妇女消费者可以向

当地妇联求助，妇联将协助

有关部门查处，并为受害妇

女提供支持和帮助。

“当前，‘她经济’蓬勃发

展，女性已成为市场消费的

主力军，企业应当学会尊重

女性。”万薇强调，企业在产

品制作、推广、营销过程中

应进行更严格的审查。同时，

相关职能部门也应加大监管

力度，对商品宣传进行更严

格的审核。只有全社会共同

努力，才能为女性权益筑牢

坚实的保护防线。

“商品辱女”事件层出不穷 针对女性群体的侮辱广告，个人如何维权

万薇（湖南省律协婚家委主任、湖南云天律师事务所律师）

律师：
代查有个人隐私泄漏风险

查询考研成绩可以通过多

方渠道，例如中国研究生招生

信息网、省教育考试院、报考

院校研究生院等，且都是公开

透明的免费查询。针对考研成

绩代查业务，有不少网友提出

了质疑：“代查不是更可怕吗？如

果考得不好还很丢人”“如果个

人隐私泄露了怎么办”……关

于考研代查隐私泄露的事件不

在少数，一些不法分子利用考

生们的焦灼心情套取信息、进

行诈骗，收款后就逃得无影无

踪，最后考生不仅没有查到成

绩，还把个人隐私搭了进去。

成都达志律师事务所的杨

律师提醒各位考生：“很能理解

大家的心情，但如果害怕可以

找家人或朋友帮忙查，找陌生

人代查成绩的风险不可预知，对

方很可能会盗取个人信息进行

其他非法业务。”   

（来源：封面新闻）

研招网查询成绩的整个过程都

会录屏记录，“不管结果是好

是坏，情绪价值都拉满”。而

愿意来找代查的网友们经历了

考研的奋战时光，也需要一个

人来帮自己“缓冲”一下，来

自山西的网友星星今年就找人

帮自己查了成绩，他解释道:“今

年是‘二战’，没有勇气看成绩，

心理素质好不了一点。”

除此外，一些发布代查帖

子的网友会发布自己的考研成

绩，不少准备查询成绩的网友

想要接住这份“幸运”，相关

咨询量也更多。

同时，也有一些网友发布

帖子是为了“搞抽象”，在北

京大学就读研二的小川早已顺

利上岸，在初始查成绩的这一

天又回想起了当初查成绩时刺

激的时刻，“我反正是为了娱

乐，没有想过真的能接单”。

但是，找人代查成绩除了

提供情绪价值外，对于账号安

全问题真的可以忽略吗？ 


