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china 之美！醴陵制造如何摆上非洲餐桌
今日女报 / 凤网记者 陈雪炎

6 月 20 日，在湖南华联瓷业股份有限公司（以下简称“华联瓷业”）现货销售中心部门包装车间，一批造型精美、色彩明丽的
日用陶瓷正在打包装箱，即将发往南非。

事实上，非洲已成为醴陵瓷器的海外销售重点市场之一。去年一年，醴陵市就向非洲出口了价值 126 万美元的陶瓷产品。
醴陵瓷器为何这样受非洲人喜欢？连日来，今日女报 / 凤网记者进行了探访。

彩色瓷走进五彩斑斓的非洲 数说湘非 情

湖南与非洲的

陶瓷贸易关系可以

追 溯 到 1000 多 年

前。

1998 年，一家

德国打捞公司发现

了一艘唐代沉船

“黑石号”，船上装

载着经由海上丝绸

之路运往西亚、北

非的中国文物陶瓷

制品多达 67000 多

件，其中有 50000

余件瓷器来自唐代

长沙窑。

据长沙铜官窑

博物馆馆长瞿伟介

绍，繁盛之时，铜

官窑器物到达过约

30 个国家和地区，

最远可至非洲北

部。

近些年来，乘

着“一带一路”的

东风，中国陶瓷和

非洲再续前缘。

作为我国最重

要的陶瓷生产和出

口基地之一，醴陵

陶瓷的“朋友圈”

越来越大，日用瓷

年产量近100亿件，

已成为宜家、沃尔

玛、星巴克等全球

著名品牌的订制产

品，产品远销美欧、

日韩、非洲等 150

余个国家和地区。

据株洲海关统

计，2022 年醴陵市

陶瓷出口规模达 30

亿元，占全国陶瓷

出 口 量 50% 以 上，

日用瓷出口位列全

国榜首。

不止一位醴陵

陶瓷企业负责人提

到，世界每 4 个陶

瓷杯，就有 1 个产

自醴陵。

走进华联瓷业现货销售中心

包装车间，器型多样、风格各异

的杯盘碗碟琳琅满目。

移步之间，最吸引眼球的

是一批色泽明丽、图案奇特的

日用陶瓷：红褐斑点相间，或

是斑斓线条纵横……区别于传

统印象中醴陵陶瓷的“白如玉、

薄如纸”，这批产品色彩丰富、

饱和度高，多以一些动物花纹、

几何图形为装饰，充满着原始

部落风情。

“这批货物是发往南非的。”

6 月 21 日，华联瓷业区域总经理

许玲芳告诉今日女报 / 凤网记者。

专注非洲市场已有五年的她，谈

起把陶瓷卖进非洲自有一番不同

的体会。

“一个五彩斑斓的世界，是

我对非洲的第一印象。”许玲芳

回忆，她 2018 年第一次踏足非

洲大地时，就被那里辽阔的自然

风光和色彩丰富的部落文化所

震撼。

在那次非洲之旅中，最令许

玲芳印象深刻的，是她带着一批

醴陵陶瓷产品参加了一场在南非

举行的展会。没想到，因为一套

粉色陶瓷餐具，许玲芳和她带来

的醴陵瓷器成为整个展会讨论

的焦点。

“很多非洲人都来围观拍照。

其中有位非洲家庭主妇特别喜欢

华联瓷业改良设计适应市

场的基因，或许就源自该公司

董事长许君奇。

今 年 4 月中旬，57 岁的许

君奇胸前佩戴着一张永久参展

证，第 56 次走进了中国进出口

商品贸易会（以下简称“广交会”）

的现场，他带来的 12000 多款

新品瓷器，吸引着世界的目光。

而 27 年前，他拿到的广交

会国际市场入场券仅仅是面积

为 4.5 平方米的半个摊位。

1985 年春天，许君奇 19 岁，

在瓷厂做挑浆工。当时，国内

生产的很多瓷器因为耐磨、耐

高温等性能低，在市场上举步

维艰。

“那时候陶瓷出口的质检要

求是要过洗碗机、微波炉，甚

至 过 烤 箱，这些名字 我们在

上世纪 90 年代是从未听说过

的。”许君奇说，因为达不到

市场的质检标准，包括他工作

的瓷厂在内的很多醴陵瓷厂都

濒临倒闭，很多做了一辈子瓷

器的老师傅都准备放弃了，可

他偏不信邪，下定决心要做出

耐高温、耐磨的炻瓷。

他用高温窑炉代替微波炉，

用高压水管代替洗碗机，花了

四年时间，经历上千次试验，砸

坏近百吨废瓷，终于烧出了第

一块炻瓷。

1994 年，28 岁 的 许 君 奇

成为了这家乡镇陶瓷厂的厂长。

1996 年的广交会上，许君奇带

着炻瓷第一次走进了这个寸土

寸金的国际贸易盛会，虽然只

能跟别的参展商“拼桌”，但许

君奇和他的炻瓷一炮而红，一

举拿下了上百万美元的订单。

为了更加与国际市场接轨，

让企业走上规模化发展之路，

许君奇与新华联集团合作，成

立了合资公司——华联瓷业。

许玲芳坦言，尽管华联瓷

业进入非洲市场已有十多年，

但出于多种原因，以前出口非

洲的量一直不多。

2015 年，受益于国家提出

的“一带一路”倡议，华联瓷

业在非洲成立了现货销售中心，

专攻非洲和第三世界国家市场。

“现货销售中心每年会有逾

千万件现货产品，相对于定制

产品来说，出货时间短，在时

间上有一定优势。”许玲芳介绍，

2015 年，华联瓷业对非洲出口

金额超百万元，并且每年都在

快速增长。

“形态很美，釉面也很光滑，是我见过

最美的盘子！”

“很漂亮，又时髦，我会把它们全都买

下。”

……

在不同的展会上，凭借着醴陵千年传

统技艺和不断涌现的创新设计，华联瓷业

的产品总是吸引着众多外国采购商的眼球。

“来自非洲乌干达的采购商 Karim，就

是我们醴陵陶瓷的‘忠实粉丝’。”许玲芳

告诉记者，Karim 在乌干达经营一家厨具店，

她第一次见到 Karim 是在 2017 年广交会上，

“他一进展厅，就对我们的瓷器展露出很大

兴趣，后来我们才知道，他父亲早在几年

前就同我们做过生意”。

Karim 从小就从常来中国经商的父亲口

中听过有关中国的故事，大学时还申请来中

国留学两年，对中国颇有好感。

许玲芳清楚地记得，当天他们就签下了

一笔大订单。之后的每年，Karim 都会带着

他的母亲来中国一趟，而且他们的第一站

通常就是到醴陵华联瓷业，走进生产车间

去看品、选品，采购最新、最优质的一批

陶瓷产品。

Karim 说，在他位于乌干达的店里，从

华联瓷业进口的 10 英寸瓷盘是最畅销的，

因为这个大小的瓷盘适合在乌干达装餐食。

“有一年秋天，我们一批货物在跨国运

输中出了问题，没能抵达乌干达，但 Karim

坚持付了尾款，自己却损失了一大笔钱。”

许玲芳说，和非洲国家的很多采购商打交

道，她发现他们身上都有着一种相似的善

意，以及对中国的好感和信任，“Karim 还

拜托我帮他在中国购买冰箱，说中国的产品

向来都是质好价优”。

2022 年 1 月，湘粤非铁海联运首列陶

瓷班列从醴陵南站缓缓驶出，与广州至非

洲大陆的海运航线无缝衔接，载着满满的

中国瓷器，成为中外文化交流史上一条锦

绣斑斓的彩带。

如今，华联瓷业的产品已经出口到南非、

肯尼亚、乌干达、摩洛哥等众多非洲国家，

许玲芳说 ：“这离不开中非经贸合作下的一

系列务实举措。”对于隔洋眺望的非洲大地，

她满怀期待和憧憬。

这套粉色陶瓷餐具，她一直等

到展会结束，看我们撤展台

时，立马过来买了。”许玲芳

笑着说。

这次参展经历和随后在非

洲长达半个月的游历，给了许

玲芳打开非洲市场的新思路。

“非洲人喜欢厚重、明艳

的色彩，他们的家居用品也

大都如此。”许玲芳说，相比

于素雅、轻薄的器皿，色彩

明丽且结实耐用的日用产品

更符合非洲家庭主妇对于陶

瓷的需求，于是一些色彩明

丽的日用陶瓷、炻瓷、反应

釉餐具成为了华联瓷业进驻

非洲市场的主力军。

“除了色彩以外，非洲人

的生活习惯也成为我们对非出

口瓷器的重要风向标。”许玲

芳说，不同于中国人的用餐习

惯，非洲人不习惯用碗，用盘、

碟等器皿比较多。于是，华

联瓷业在对非出口的餐具套

装中，会区别于国内餐具的常

规配置，不但配有 10 英寸的

大盘，而且形状也会根据非

洲不同国家和地区人的喜好

设置有方形、圆形等，以供消

费者选择。

许玲芳说 ：“很多非洲的

经销商跟我们反馈，经过改良

设计的陶瓷产品，非常受非洲

家庭主妇的喜欢。”

“挑浆工”打开国际市场

乌干达母子常到醴陵批发陶瓷

1000 多年前，
湖南陶瓷便已
出口非洲

许玲芳（右一）和乌干达采购商 Karim 及他的
母亲成为了好朋友。

2018 年，一批非洲采购商到华联瓷业实地探访、选品。

扫一扫，
分享更多精彩故事


