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报告各位妈妈：湖南家庭文旅运营中心成立啦！

“贵客远道而来，里边请 !”走进阡

陌小巷，古装打扮的掌柜站在当铺面前

远远吆喝着。暑期将至，怀化市洪江区

洪江古商城景区陆续迎来一批批家庭亲

子游客群。

手执油纸伞，身穿旗袍的怀化市洪

江区妇联主席吴毅从人群中款款走来，

向今日女报 / 凤网记者介绍：“这是洪江

古商城中最受小朋友喜欢的沉浸式体验

活动，我儿子今年 14 岁，已经当过‘小

商贾’很多次了。”

“一个包袱，一把伞，来到洪江当老

板。”是当“小商贾”的开场宣言。孩

子们手拿任务卡，在指导老师的教授下，

先跟随忠义镖局的镖师们一起押镖，再

去药铺里为病人抓取药材……完成任务

后，店铺老板会给“小商贾”相应报酬。

“儿子第一次当‘小商贾’，就感叹

赚钱不易。”吴毅笑着说，她觉得不能要

求孩子能在一次游玩中，将洪江古商城

的“纳天下之繁华而通四海”的气魄了

然于心，但可以在活动中沉浸式体验千

年商道文化，有所领悟便弥足珍贵。

若是再多花点时间，吴毅还推荐带

着孩子体验亲手制作瓷器。

从一个土胚开始，拉胚、烧窑、彩

绘……直至茶器成型，孩子与父母可以

选择合作或分开制作。“我当时自制了一

个杯子，上面手绘兰花图案，儿子在独

立制作的茶杯上画了卡通简笔画。”吴毅

拿出珍藏已久的杯子说，“当时儿子还

小，画出来的卡通图很幼稚，但我看着

很有纪念价值。”

几年后，吴毅带孩子再次去大球泥

瓷艺术馆，发现馆内制陶技艺提升了。

“以前最困难的步骤是拉胚，需要靠自

己手工捏制，现在这一项目得到了改进，

有现成的模具可以使用。”吴毅觉得改进

后的项目减小了制作难度，更适合年纪

较小的孩子前去体验。

作为成熟的亲子研学基地，在洪江

古商城内，父母还可以带孩子在湘乡会

馆体验写生、在非遗体验区欣赏草龙编

织技艺、在夜游中感受“天天乐”的精

彩……“商贾骈集、货财辐辏”的码头

文化贯穿了整个亲子之旅。

化身小商贾，古商城开启遛娃“穿越”特别策划

跟着妇联妈妈游湖南
今日女报 / 凤网记者 赵晗菁

今日女报 / 凤网讯（记者 冯晓雅 
见习记者 彭桦）正快速复苏的文旅

产业与深受关注的家庭教育相结合，

会产生什么样的效果呢？6 月 13 日，

湖南今日女报传媒有限公司与湖南

省中青旅国际旅行社有限公司在长

沙联合发起成立湖南家庭文旅运营

中心，致力于探索、培育家庭文旅

市场，开发高品质的家庭文旅产品。

签约仪式结束后，发布了 2023 暑期

家庭文旅产品。湖南文旅相关协会、

各大旅行社负责人等近 60 人参加签

约仪式和产品发布会。

当天，湖南省妇联家庭和儿童

工作部部长付瑞芳、湖南今日女报

传媒有限公司董事长张英、湖南省

中青旅国际旅行社有限公司总裁尹

雄等嘉宾出席会议并发表讲话，共

同探讨湖南家庭文旅发展的前景和

策略。

张英、尹雄分别在活动中作介

绍。双方表示，湖南家庭文旅运营

中心成立后，将发挥彼此优势，一

起培育家庭文旅市场，共同开发优

质家庭文旅产品。同时，双方将搭

建友好合作的桥梁，呼吁更多人士

一起推动家庭文旅事业发展。

付瑞芳表示，在开展家庭文旅

活动过程中，希望多探访红色潇湘，

在孩子心中种下红色种子，把传承中

华民族传统文化作为家庭文旅活动

的重点，培养孩子的文化归属感和

民族自豪感。同时，她还希望在开

展家庭文旅活动时，要引导父母或

其他监护人承担实施家庭教育的主

体责任，加强亲子陪伴，在旅途中

将言传与身教相结合，促进父母与

子女共同成长。

活动现场，还发布了 2023 暑期

家庭文旅产品，面向多家旅行社推

出“‘超级外交官’国际青少年夏令

营”“探访新疆红色湘女”“伟人故

里韶山研学游”三个家庭文旅产品。

近年来，今日女报致力于家庭

文旅市场开发，2022 年开创了“妈

妈去哪玩”家庭文旅品牌，在湖南

省文化和旅游厅、湖南省妇联指导

下，联动湖南各级妇联，面向全省

发起“湖南家庭亲子游”问卷调查，

历经三个多月共收到 12140 份有效

数据。而此次湖南家庭文旅运营中

心的成立，是今日女报垂直深耕家

庭文旅产业的一次尝试。该中心是

在湖南省妇联指导下，湖南省家庭

教育研究会、湖南省研学旅行协会、

湖南省红色文化旅游促进会共同支

持，由今日女报与湖南中青旅发起

成立，旨在进一步将文化旅游、家

庭教育、媒体宣传等元素进行融合，

为新文旅时代的家庭提供更具个性

化、更有参与度、更富教育性的出

游体验。

参会专家说
湖南家庭文旅运营中心的成立是一件意义非凡的事情，2023 年是文旅产业全面复兴之年，家庭旅游消费市场潜力巨大。

在产品研发方面，我们应该从国家城市公园、海滩景点、非传统住宿的体验游（民宿、度假村）、符合家庭小范围出游诉

求的产品等方面发力，提高与之相匹配的家庭文旅产品质量。

——湖南省研学旅行协会秘书长、湖南科技职业学院副教授  赵芳 

湖南家庭文旅运营中心的成立是大势所趋。近年来，全国红色旅游持续升温，打卡红色地标、传承红色文化，成为

一条有意义的旅行新路线。让孩子接受生动的革命教育，厚植爱国情怀，扣好人生第一粒扣子，成为很多家庭出游的首选项。

基于此，我们可以在设计红色家庭文旅产品时，把孩子喜闻乐见的事物与具有体验性的课程结合，增加专业性、趣味性、

互动性和教育性。 

——湖南省红色文化旅游促进会常务副会长兼秘书长  吴丹

49.9%的家庭出游
决定权在妈妈

2022 年 7 月至 11 月，在首届湖南旅游发

展大会举办之际，在湖南省文旅厅、湖南省

妇联指导下，今日女报、凤网、旅行杂志联

动湖南各级妇联，面向全省发起了“湖南家

庭亲子游”问卷调查。

历经三个多月，《湖南家庭亲子游调查问

卷》共收集到 12140 份有效数据。

调查显示，49.9% 的家庭出游决定权掌

握在妈妈手里，爸爸、孩子拥有决定的家庭

权占比分别为 34.1% 和 13.5%。

参与此次调查的家庭中，二孩家庭占比

略高于一孩家庭，分别为 48.5% 和 47.0%。

三孩家庭占比 4.5%。

占比 43.8% 的“80 后”父母更喜欢组织

家庭亲子游，数据显示，“70 后”父母占比

27.8%，“90 后”父母占比 21.1%，“60 后”

父母占比 7.3%。究其原因是“80 后”父母

更容易被“种草”。

 对于单次亲子游支出，46.7% 的家庭更

认可支出在 2000 至 5000 元之间，占比最高；

另有 19.6% 的家庭选择 5000 至8000 元，6.9%

的家庭选择 8000 元以上，但有 26.8% 的家

庭认为 2000 元以内更能接受。

 对于“孩子几岁开始亲子游最为合适”

的问题，42.5% 的受访者选择 3~6 岁，29.4%

的受访者选择了 0~3 岁，还有 28.1% 的受访

者选择 6 岁以上。 　　

亲子游通常会选在什么时间出游呢 ? 排在

前三的依次是寒暑假。中秋、端午等节假日，

以及周末。其中，寒暑假获得了60.3% 的家

庭认可。

在旅行天数的选择上，3~4 日是大部分

家庭认为最适合的时长，占比 45.3%。 

而在亲子游出行人员组成结构上，优先

考虑以父母 + 小孩组合出行的家庭最多，占

比 56.7%; 排在第二的是与家中长辈一起出

游，有 34.8% 的家庭选择 ; 多家庭结伴旅行

也有 30.8% 的家庭选择。此外，还有 19.2%

的家庭是妈妈或者爸爸单独带孩子出行。

湖南家庭文旅
运营中心签约成立。

现场发布 2023
暑期家庭文旅产品。

相关链接 >>

现场发布3个家庭文旅产品


