
大约有 20 万，但算上要缴纳的税款，到手的大约只有 10-15

万——在收入的巨大落差下，对于已经拥有一定知名度的

明星来说，自然会感到不平衡。“在圈子混了几年之后，

有些小名气的新人就会开始‘叫价’了。”小海说，

娱乐圈看着光鲜，但新人并不好当。新人签

约前，面对经纪公司的新剧许诺、宣传包装的期

许以及与现实不匹配的高薪，种种诱惑背后都有

一个对应的“坑”或“圈套”。高额收入分成被经

纪机构或个人攫取；未能达到预期效果的身价；

资源分配不均……所以很多艺人懂“套路”后，就发

现之前合约中的种种条款都变成了“不平等条约”。

随着资历的丰富，社会地位也随之发生相应的改变，当年

签下的合约便成为艺人必须要奋起反抗的导火索，守约方反而

成为违约方眼中一根务必要拔掉的钉子。谈的好叫双方“和平

分手”，就像鹿晗此回解约；谈不拢则变为一场闹剧，就如蔡徐

坤当下的对簿公堂。

“所以经纪公司与很多成熟艺人就变成了股份绑定模式。”

小海说，很多公司会引入明星股东，开启业绩对赌。“以前都是

经纪公司选艺人，艺人的选择太少，但在一切以经济利益为前

提的娱乐圈中，艺人与经纪公司已经是相互选择了，大家都开始

拼各自的实力与资源。”

明星解约，粉丝也成利益共同体
最近，因为解约的事情，参加偶像练习生的蔡徐坤一直处在

风口浪尖。蔡徐坤其实早在 2012 年就进入了娱乐圈，这些年却

未真正走红。此回他向前公司提出解约，公司却要求他赔偿 3.2

亿元的违约金，这对一个还没走红的练习生来说，无疑是一个

天文数字。

这一折腾，让很多粉丝都心疼蔡徐坤，认为公司无作为还

要高额赔偿很过分。于是，粉丝们开始手撕蔡徐坤的前公司，

甚至为了让蔡徐坤在微博上畅快发声，豪气地为他充了 70 年的

会员。因为粉丝的加入，蔡徐坤的解约之路又增加了新的争论

点。“以前艺人经纪还只是艺人和经纪公司的双向决策，但现

在因为粉丝力量的出现，经纪公司也面临着全新挑战。”小海说，

粉丝这个庞大的第三方群体掌握了越来越强的话语权，经纪公

司既想利用他们大搞粉丝经济，又对层出不穷的粉丝需求苦不

堪言。甚至有经纪公司发现，粉丝要比艺人难伺候多了。

表面上看，艺人、经纪公司、粉丝的利益高度一致，但实

际上，艺人想红，粉丝也想艺人红，可在双方没有充分信任和

商业约束的情况下，如今却变成了“艺人 + 粉丝挑战经纪公司”

的模式。但是，粉丝又非专业人士，容易做情绪性判断，

也就造成了如今为何艺人想解约，必风声

四起的局面。

“如今解约，一些公司也会考虑

粉丝情绪或利益，毕竟只有这种‘顾

全大局’的方式，解约才不会变得

那么面目可憎。”小海感叹。
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粉丝在手，红了就走
明星与公司解约不是什么新鲜事，但

如今“红了之后让你高攀不起”，已是很多

艺人和经纪公司都要面对的冷酷现实。

今日女报 / 凤网记者与多家经纪公司接触，发

现他们如今有“两怕”：一怕自家明星没有粉丝追，

二怕明星有太多粉丝导致翅膀一硬就飞了。曾在壹

心娱乐工作过的一名经纪人透露，之前为了让艺人

涨粉丝，从最初的花钱买粉到后来的花钱哄粉（给

粉丝提供福利），经纪公司花了心思，但有些艺人的

粉丝培养起来后，却出现艺人带着粉丝群直接跑路

的事。

最近，当杨幂一手捧红的迪丽热巴成立了工作室

时，就有圈内人称，迪丽热巴敢自己成立工作室，就

在于她如今有强大的粉丝群打底。所以，当记者与

杨幂公司聊起迪丽热巴是否也属于变相脱约时，对

方却表示这个工作室的成立并不是迪丽热巴为了脱离

公司自己发展而成立的，是总公司的一致决定。据说，

这样不仅对公司的发展有好处，对迪丽热巴自己的

发展也会更有利。“她的工作室的确是成立了，但还

是隶属于嘉行公司旗下的。”公司人员如是解释。

艺人捧红就走，成了当下很多经纪公司的心头

痛，所以为了留住半红不紫的艺人，有一些公司索性

人为地让艺人的演艺事业“原地踏步”，这样才能使

其安心为公司赚钱，因为“纵然培养出个鸡窝里的金

凤凰，飞走了也比不上一只每天下蛋的母鸡”。

但天要下雨、娘要嫁人，该红的挡不住。既然

你凭借粉丝有底气要走，更高的解约成本也随之而

来。粉丝量越大，带来的经济效应越大，解约

成本也就更高，这真是“留不住你的人，那就

留住你的钱”！

软硬兼施，从霸王条款

到股份合作
如今的娱乐圈，每隔一段时间

就会传出艺人和经纪公司分道扬镳的消

息。捧红明星与留住明星，一直是经纪公

司一项烧脑又危险的平衡艺术。曾跟过“超

级女声”的经纪助理小海就直言：“如今

与艺人签约越来越难有‘霸王条款’。”

小海向今日女报 / 凤网记者透露，

放在以前，利益“二八分”几乎就是新

人签约经纪公司时的必然选择，这个看似

还算合理的分法，在经历了公司抽成和交

税之后，艺人能分到的其实非常有限。以

代言费 100 万元为例，“二八分”之后艺人

文：今日女报 / 凤网记者 陈寒冰 实习生 陈圣恩

鹿 晗 解 约 壹 心 娱 乐，迪丽热巴成立工作室，陈豪解约 TVB，蔡徐坤被经纪公司起诉违约
……最近，明星与 公司的解约事件扎堆上演。

“世界那么大， 我想去看看”——这话套用在明星身上，大概可以说成“世界那么大，
我想要解约”。解 约的前景看上去很美，换一个把自己捧在手心里的经纪公司，投奔更
广阔的市场，把 自主权抓在手中，做自己想做的事，拍自己喜欢的作品……而如今，
明 星 解 约 也 不 再 像当年那般，只剩下相互攻击、赔钱走人等老套路，因为粉丝
等 新 元 素 的 加 入， 明星解约不再是雾里看花，“解约新模式”让经纪人觉得越
来越烧脑。

■红人馆

今日女报 / 凤网讯 ( 记者 陈寒冰 
实习生 陈圣恩 )“昨日雪如花，今日

花如雪。山樱如美人，红颜易消歇。” 

3 月 17 日至 18 日，中国首届以“音乐”

为主题的樱花节“2018 晚安·芒果

樱花节”在长沙完美落幕。二十多组

国内外优秀乐队，12 小时不间断的

音乐表演，来自全国各地的万余名乐

迷一起共赴这场以“听音乐赏樱花”

为主题的音乐盛典。 

两天的活动让赴这场“春之约”

的乐迷直言不虚此行。李泉坐在舞

台当中，弹奏下的每一个音符都像

从他的音乐魔盒中流淌而出的魔法，

令人沉醉也令人痴狂。他坐在那里，

弹出第一个音符，就仿佛打开了潘

多拉的魔盒，温柔和痴狂，都是一

位诗人送给这个春天的礼物。 

从草原而来，走遍百座城市的

陈鸿宇，带着众乐纪和来自荒原旷

野的故事唱给大家听。盘尼西林则

与乐迷们在民谣中摇曳起舞。压轴

登场的苏诗丁成为了这个春天最好

的代言——一首《再见萤火虫》让

她走进乐迷的心，一次《歌手》之

旅让她成为 2018 年春天最惊喜的声

音。当晚，她成了樱花雨中的精灵，

她的歌声飘渺在细雨之间，轻盈而

又充满力量。

芒果樱花节
“春风十里不如你”

解约背后，艺人与经纪公司的“危险关系”
鹿晗、迪丽热巴、陈豪、蔡徐坤……

今日女报 / 凤网讯（通讯员 胡娜）
从出演央视春晚小品一炮而红，继而

火遍大江南北，至今，小沈阳踏入娱

乐圈已经整整十个年头。为见证自己与

娱乐圈的“十年之约”，小沈阳首次执

导的电影《猛虫过江》宣布正式定档

今年暑期档上映。

《猛虫过江》除了是小沈阳首次执

导并主演的电影作品，更吸引了老戏

骨金士杰、李立群、刘桦、苑琼丹等

二十多位明星加盟。剧组耗时三年多

筹划剧本，故事讲述了小沈阳和潘斌龙

饰演的东北农村青年，机缘巧合前往

台北后发生的喜剧故事。

此次当导演，小沈阳表示，希望能

将自己从艺多年的喜剧热情和心血都

毫无保留地呈现在大银幕上。“这一次

自己让东北喜剧笑出东北，相信能为

全国观众奉上出道十年来最有诚意的

一份答卷。”

十年之约，小沈阳自导自演
《猛虫过江》

扫一扫，看网友如何评说
迪丽热巴想单飞

迪丽热巴

鹿晗

陈豪

蔡徐坤


