
新中产：消费升级的新群体
——智联招聘联合吴晓波频道共同发布《2017 年新中产调查报告》

生活方式
中产的标准不仅仅是收入，

还有生活方式和价值观。净收

入水平相同的家庭，在大部分问

题的回答上都非常接近，而区分

他们是否认为自己属于中产或新

中产家庭的关键问题主要集中在

健康和生活方式方面。

调查发现，即便在同一收入

水平上，认为自己属于新中产的

群体，更注重走出去看看，增强

自己对 世界的理解；也更注重

健康，他们在消费、审美和与世

界的连接方式上更现代也更加

新潮。

以 20-50 万净收入的家庭为

例，教育背景、婚姻、年龄基本

一致，但认为“我是中产”的群

体在旅行、出国游、购买空气净

化器 / 净水器、商业保险、运动

健身等方面的支出明显高于认为

“我不是中产”的群体。

旅行是新中产标配
热爱自由行

数据显示，未来一年，93.3%

的人有出游计划。其中，有 3/5

的人计划出国游。出国游的目的

地首推欧美，其次是东南亚及

南亚、日韩。计划出游的人中，

86% 倾向自由行。像中东、非洲、

拉丁美洲这些相对冷门的旅游目

的地，自由行的占比仍超 7 成。

在旅行上，新中产毫无疑问是一

群既有见识、又有能力的人，跟

团游对他们来说有一定程度的

拘束。

学习是终身大事
爱读书胜过看电影

过去 一年， 知 识 产权 类 消

费中，比例最高的是购买书籍，

83% 的人有过 这方面消费。其

次 是看电影，占 74%。第三位

是在线课程或知识类产品，占

62.9%。 而 娱 乐类的知 识 产权

消费则相对偏弱，为视频、音

乐、网络文学付费的人分别占

35.9%、22.5% 和 13.3%。 在

83% 的 购 书 者 中， 超 过 2/3 的

人有固定的书籍阅读习惯，这

意味着至少 56% 的新中产尊重

知识、乐意阅读，并以此作为

终身学习、自我提升的主要方

式之一。

 

一二三线消费趋同
都能过一样的生活

依赖移动互联网的发展，在

绝大多数方面，一二三线城市的

生活，没有存在明显差异。比如

消费升级的前五名是一致的，都

是学习提升、旅行、居住、子女、

餐饮，而且比例接近。在未来，

相比于所在城市，价值观、审美

观、消费观之间的差异才是真正

区分不同圈层的衡量标准 。

城市级别与
高薪行业数量成正比

对于新中产而言，城市对
消费选择的影响很小，但对职
业选择的影响却很大。关于新
中产的职业，一线城市中，有
57%的调查对象从事IT 互联网、
金融、房地产、制造业四类行
业；而在二线城市，这个比例
为 51%， 三四 线 城 市则 更低，
这是新中产大调查中少数几项
与城市级别显著相关的差 别。
这些行业的集中度越 来越高，
公司总部大多位于一二线城市，
这些因素都使得在大城市相关
行业的从业人员比例更高。值
得一提的是，公务员，政府部
门和事业单位工作，一线城市（占
比 6.0%）比例要低于二线城市

（占比 10.3%），相对于商业领域
的人才流动，体制内工作者受
城市级别的影响要小得多。

 
注重自我提升
学习渠道多元化

自我提升更多体现在自主意
愿上。新中产选择的充电方式，
个人的自发行为明显高于公司安
排的比例。此外，选择“自费购
买在线课程”的也有 50%，可
见大家在学习过程中更加注重

运用互联网进行便利有效的学
习，他们的付费意愿也显著增强。

 
房子越涨越要买
无奈首付自己扛

数据显示，超过 25% 的调
查对象在过去两年中购置了投
资性房产。在购买房产的人中，
只有三成调查对象购房完全依
赖自己（或夫妻）积蓄支付首付，
其余七成调查对象购房的首付
资金需要外来支持。另外，调
查对象中至今还没有购房的比
例为 19%，其中一线城市中无
房产的比例为 22.9%，二 线城
市则为 15.5%。

纵览调研数据，我们有理由

认为。不菲的收入与体面的工作

给中产带来片刻的欣慰，但不安

与焦虑才是中产光鲜外表下最戳

心的痛点，消费升级或许正是他

们面对这种焦虑选择的解决方

案。一方面，面对迷茫，我们希

望新锐中产阶层可以更多思考，

明确个人价值和目标，用于追逐

梦想；另一方面，我们希望借此

次报告呼吁从政府、社会等多个

层面给予中产阶层更多关注和支

持，让他们丢掉包袱自由前行，

真正成为经济社会发展的中流砥

柱，这将是关系国计民生的大事。

新中产来自于哪里？ 
调查发现，新中产主要由80后组成，大多来自一二线

城市。80后是当下新中产的最大子群体，占比为54%，其

次是70后和 90后。其中，来自一线和二线城市的人群占比

分别为32.91% 和 40.03%，有27.06%来自三四线及其他城市。

此外，他们普遍接受过高等教育，超过 91.7%的人拥有大学

本科或专科学历，其中21.3% 拥有硕士或博士学历。

新中产的收入与资产水平
在新中产的收入与资产水平分布上，

净收入（除去各项开支的家庭净收入）

10-50 万和可投资资产20-500 万，这

两群人都占据了一半以上，且两者存在

交叉，很多人同时符合两个条件，他们

是新中产的中坚力量。

新中产的消费升级

新中产的工作与生活
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百度地图成招嫖平台拷问监管创新
文 / 何勇海
以前一些不法分子利用百度推

广发布招嫖信息，被警方打击后就

转移到了百度地图上。这让我们不

由得想问：为了自己的经济效益，

百度为何老是为假医院、涉赌行

业、色情服务等作商业推广？

拿百度地图为色情服务场所作

商业推广来说，相比在路边揽客、

在快捷酒店发放色情服务联系卡等

传统招嫖方式，利用地图导航软件

在线上招嫖，更具有针对性和隐蔽

性，给警方打击色情服务带来更大

的难度。而且，当有百度地图为他

们不遗余力地做推广，即使那些地

下色情场所在被举报与打击，在转

移阵地之后，也更容易另起炉灶、

重操旧业，毕竟它们交了钱，就有

百度地图为他们变相牵线搭桥。这

场利益合谋织就了一个巨大的黑色

利益链，警方又如何将色情场所及

其服务赶尽杀绝？

百度地图成为招嫖新平台，再

次沦为违法犯罪的帮凶，恐怕表

明，百度在竞价排名等负面新闻缠

身、被舆论口诛笔伐多次后，仍

然屡教不改。对于“百度地图成为

招嫖新平台”之说，百度在8月9

日中午回应称，经核查，此乃“不

法分子利用虚假营业执照等信息，

提交虚假标注，以违法的手段获

取利益”。然而，一个问题是，不

法分子拿着虚假营业执照等信息，

提交虚假标注，难道百度不去工

商局网站等权威渠道核实营业执

照的真假？不核实真假就为不法分

子的商业推广放行，这是见利忘义。

犹记得在“魏则西事件”发

生之后，处于风口浪尖的百度表

示，将全力配合主管部门调查，接

受监督，不给互联网虚假信息和

违法行为留下可乘之机。如今看

来，百度又一次食言了。在上述报

道中，上海警方警告百度等网络平

台不能只顾经济效益而忽视法治

意识，要求他们对现有推广业务

进行合法化认证，对有害信息进

行整顿，过滤那些涉嫌违法犯罪

的招嫖信息，起到根除犯罪土壤

的作用。要我看，还应该深挖彻

查百度内部给互联网虚假信息和

违法行为留下可乘之机的责任人，

同时也应依法依规对百度予以到

位的处罚。

相关部门也应反思，监管为

何总是滞后于违法犯罪的“创新”，

或者说，监管为何总是滞后于媒

体曝光？各地警方除了对现有地下

色情场所定点清除和有效打击外，

还应加强信息技术的运用和整合，

建立扫黄信息数据平台，严密监控

各类网络推广渠道，及时掌握地

下色情犯罪的新动向，如此才能

有效防控地下色情业的蔓延。

凤眼时评>>

“百度地图”遭利用成招嫖新平台
有知情人士近日向媒体反映 ,

上海部分地区地下色情业猖獗 ,而

且利用百度地图招嫖已经成为违

法犯罪新动向。相比传统招嫖方

式 , 线上招嫖更具针对性和隐蔽

性 , 形成巨大的黑色利益链 , 相关

利益人分工明确、配合默契 , 给

警方打击带来更大的难度。

招嫖新平台浮出水面
甄诚经营着一家正规的足浴

店。3 个月前 , 他通过邮件向本

报反映 , 上海市长宁区、普陀区

一些场所的地下色情业猖獗。

按照甄诚的指引 , 记者选择

在晚上 8 时左右驱车来到长宁区

地界 , 打开百度地图 , 在搜索栏

输入“洗浴”, 点击搜索 , 一下子

出来 2604 个地址 , 店名都非常

妖艳和时尚。大部分店名都有一

个明确的地址和服务电话 ( 基本

上都是手机号码 )。

“地址都是假的 , 你如果按

照上面标注的地址找过去 , 根本

找不到这个店 , 那个服务电话才

是关键。”甄诚说。

记者随机选择点开一家名为

“威尼斯水磨桑拿会所”的地址 ,

上面显示为长宁区古北路 555 号,

访问量为 4048 人次。地址下面

提供了一个手机号。

“你好 , 我导航过去怎么找不

到你们的店 ?”记者拨通了号码。

“ 哥 , 不是 的 , 那 个 地 址 是

空的 , 我们真实的地址在仙霞路

345 号东方世纪大厦二楼 , 你到

了打我电话 , 我到门口来接你。”

一名自称李靖的男子接了电话。

记者来到了东方世纪大厦 ,

发现这里是中国出版集团东方出

版中心所在地。记者再次拨通李

靖的电话。

之 后，记 者顺 利 进 入大 厅。

李靖还给来一个价目表。解释说 :

“字母代表价位 , 数字代表排号。

T 牌的 1498 元 ,S 牌的 1998 元 ,SS

牌的 2498 元。都是莞式全套服

务带水磨 , 保你满意。”

记者借由价格太贵，离开了。

黑色利益链环环相扣
事后 , 记者通过警方了解到 ,

这些场所为了逃避打击 , 提高所

谓的安全性 , 就采用利益链进行

捆绑 , 分工明确、配合默契。

他们一般选择写字楼或者星

级较低的酒店入驻 , 门面极其隐

蔽 , 里面一般分为两个厅和一个

服务场所 , 相互之间用暗门隔开,

服务场所还留有后门。

记者通过李靖了解到 , 这些

场所的人员配置一般是有多少小

姐就有多少“公关”, 像东方世

纪大厦和鑫达大厦这样的场所

有 60 多个小姐和 60 多个“公关”。

记者根据李靖提供的信息作

了个初步测算 , 像李靖这样的“公

关”每个月至少要完成 400 名客

人的经营任务才能保证每月 4 万

余元的收入。以此类推 , 一个业

务量正常的“公关”每月可完成

经营额 60 万元以上 , 由此地下色

情业的黑色利益之巨可见一斑。

一名不愿具名的业内人士告

诉记者 , 这个领域是最近一两年

才开始的 , 以前一些不法分子利

用百度推广发布招嫖信息 , 被警

方打击后就转移到了百度地图

上。这一转移更具针对性和隐蔽

性 , 因为一方面现在利用地图导

航已经成为人们的行为习惯 , 客

人在寻找色情服务的时候往往首

选地图导航；另一方面利用新网

络平台招嫖又能有效避开警方

对色情业的打击和监控。

除了百度地图 , 记者还对另

外几款地图导航软件进行调查 ,

发现也有疑似招嫖信息。

上海警方透露 , 在对现有地

下色情业定点清除和有效打击之

外 , 要对这些网络平台建立扫黄

数据监控系统。

（据 8 月 9 日《法制日报》）


