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“硬币自取”风靡全国，背后尽是套路
“硬币自取”
测试市民道德水平不可取

文 / 江德斌
一不小心，又被“套路”了。最初看到

自媒体里传播的视频和文字介绍，就知道这

是一种道德测试，还以为像“冰桶挑战”一

样，各地在纷纷效仿，却没料到是同一个公

司，在不同城市，同时举行的测试活动，这

就有点尴尬了。

“一箱硬币”放在街头任人自取，并未被

全部拿走，甚至还有很多人往箱子里投放硬币，

部分城市最后清点时，发现硬币比之前还要多

一些。单从测试结果来看，效果似乎都不错。

不过，由于该视频是剪辑过的，在没有看

到完整记录之前，其真实性很难保证，说不定

为了达到“暖心”的测试结果，进行过人为加工，

比如剪掉多拿硬币的片段、额外增加硬币数量

等。而且，还有摄像头、围观人群、地段、时

间等干扰因素影响，不能完全展现出市民的表

现，也不能就此评价市民道德素质的高下。比

如有人看到这个活动，自己在长沙街头试了下，

结果硬币被围观市民很快一抢而光，难道就能

说长沙市民的道德素质低吗？

从各地转发的自媒体内容来看，基本格式

一致，都是视频资料加上文字、图片说明，展

示市民的善意、满满的暖意，配合上出人意料

的结果，很容易勾起读者的兴趣和传播欲望。

而且，各地“硬币自取”文章的点击率和转发

量都很高，轻轻松松就突破10万+，文章底部

的相关评论也很多，充分引起了读者的参与感，

堪称爆款稿。

自媒体文章千千万万，而爆款不常有，往

往可遇而不可求。由此即可明白，该公司是通

过策划“硬币自取”活动，打着测试各地市民

道德水平的名义，人为制作出一篇篇爆款自媒

体稿件。仅用几百块钱的硬币，几个人的拍摄、

剪辑、编排，就打造出影响力巨大的爆款文章，

其性价比之高，简直要超出普通人的想象力了。

对于该公司而言，这无疑是一次非常成功的策

划活动，藉此达到了吸粉、吸引流量、提升广

告价码等机会。

而且，利用“硬币自取”活动对市民道德水

平进行测试，这是站在道德的至高点，对不知

真相的公民的道德素养进行审查和评估，本身

就是有违媒体职业道德的行为，不应提倡和鼓

励，反而应对以此为幌子搞商业营销的行为加

以批评。这些年，我们已经见识过太多类似的

精心策划的商业推广活动，利用公众的信息不

对称，搞所谓的道德测试，实际上却是借机获

取商业利益，大家应予以警惕。

《我们在长沙街头放了一箱硬币，供路人自取，结果出乎意料》
《把一箱硬币放在沈阳街头，供路人自取，结果出乎意料》
《我们把一箱硬币放在成都街头，供路人自取，结果出乎意料》
……
相似的新闻、相似的标题，最近两天，“一箱硬币”突然出现在长沙、广州、成都、

沈阳、合肥、郑州、重庆、南昌、石家庄、无锡、萧山这些大大小小的城市。同时，
类似的新闻也在网络上疯转。

“一箱硬币”到底是怎样的活动？这项活动是如何在一夜之间兴起的？
记者发现，全国多地的“一箱硬币”背后，竟藏着同一家公司。

同样的“一箱硬币”，同样地“出乎意料”
不论发生在哪个城市，“一箱硬币”

的过程和结果都极其相似。

以成都为例，据《成都商报》8 月

1 日报道，网友爆料称，在成都天府三

街地铁口看到了这样一个小硬币盒，旁

边的小纸板上清楚地写着：如果你急

需用钱，请自取（每人最多 5 元）。

而在成都春熙路天桥、春熙路地铁

口也出现了同款硬币盒。起初，并没有

人注意到这个盒子。十分钟后，渐渐有

路人聚拢，围观、猜测、拍照发朋友圈。

一位大叔在犹豫很久后，从盒子里

拿出了 3 枚硬币，走进了地铁站。

一个穿白 T 恤的男生，也从盒子里

拿出了 2 枚硬币。接下来，令人震惊的

一幕出现了，一个小男孩在看到小盒子

后，主动掏出 4 块钱投了进去。

许多人来来去去，不断地传递着这

份爱心，大家都默默地遵守着“每人最

多取 5 元”的约定。

几乎一样的剧情也发生在广州的街

头。据《羊城晚报》报道，7 月 30 日，

有人在广州地铁站进行了一次测试：在

燕塘地铁站附近放了一箱共 500 个硬

币，并提示：如你急需用钱，请自取，

每人最多 5 元。

隐藏的摄像头记录下街头这箱硬

币前的众生相：一些人觉得新鲜，驻

足拍照发朋友圈，一些人“响应号召”，

弯腰去拿硬币。视频中之人伸手去取硬

币，均遵守规定，取 5 个或 5 个硬币以内；

甚至还有人把手中“多余”的硬币扔回

箱子中，供有需要的人使用。有路过的

家长，借此教育孩子什么是“按需索取”

……

据《 合 肥 晚 报》 报 道，8 月 1 日，

在合肥大东门、包公园地铁口、安医南

一环天桥……一箱装满硬币的纸盒被

放在路边，500 枚硬币闪着银光。一张

纸牌上写着：“如果你急需用钱，请自

取！每人最多 5 元！”记者从硬币箱

的“主人”那了解到，连他们自己都被

这项街头测试的结果“暖”到了：不仅

绝大多数路人自觉按需取用，更多人掏

出腰包往钱箱里“补充”。

无论在哪个城市，“一箱硬币”实

验的结果都是让人暖心的。各地的主

流媒体也都对此进行了报道。

多地“一箱硬币”背后，藏着同一家公司
曾经，有人在伦敦街头的地上发现

过硬币，而这些硬币，正是一些有善

心的人有意无意丢在路上，好让伦敦

贫穷的人民或者走失的孩子在极度困

顿时，能够靠这些硬币吃一 个面包，

缓解一下饥饿。

那么，到底是谁在中国各个城市的

闹市区放下的这箱硬币呢？

据《成都商报》报道，一家名为掌

上互动科技有限公司也策划了成都的

这起活动。该公司负责人表示，活动

策划创意来自广州总公司，苏州、郑州、

重庆、成都等多地的公司陆续发起。

而在广州和郑州，“广州印象”和

“郑州印象”两个微信公众号在 7 月 30

日和 31 日分别发布了《我们把一箱硬

币放在广州街头，供路人自取，结果

出乎意料……》《我们把一箱硬币放在

郑州街头，供路人自取，结果出乎意料

……》的文章。

记者发现，这两个公众号分属于广

东有点牛文化传媒有限公司和河南有点

牛网络科技有限公司，而这两家公司

的母公司都是深圳有点牛传媒有限公司

（以下简称“深圳有点牛”）。

在沈阳，“一箱硬币”的稿件最早

是在 8 月 1 日发布在微信号“沈阳同

城会”上，“沈阳同城会”公众号的所

有者叫做“辽宁微忆互动网络科技有

限公司”，记者在天眼查中发现，深圳

有点牛正是辽宁微忆互动网络科技有

限公司的股东。

此外，策划成都“一箱硬币”活动

的掌上互动科技有限公司的母公司也

是深圳有点牛。

深圳有点牛官方网站介绍称，有点

牛集团成立于 2015 年 9 月，主要从事

城市新媒体业务，业务涵盖了营销策划、

IP 打造、广告推广等。

《羊城晚报》采访到了广州“一箱硬

币”活动背后的推手曹某。“之所以进

行这个测试，起初是因为公司员工时有

发生坐车不够零钱等情况，于是我在

公司放了一些硬币让员工自取。之后想

放一些硬币去附近地铁站和公交站旁

试试。”曹某说。

很多网友质疑，这些活动视频是作

秀，视频经剪辑而成，全部正能量未

必是真相，是否有一些类似“拿多了”

的场景没有放出来？

曹某向《羊城晚报》表示：“至少在

我们第二天下午五个小时左右的拍摄过

程中，完全没有遇到多拿的情况。甚至

让我们很感动的是，一个几岁的小女孩

放了一个硬币进去。人们不像我们想象

中的那么贪婪，甚至很多人会放几枚硬

币进去，去帮别的人。”  （本报综合）

扫一扫，看长沙街头
“硬币自取”


