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洞庭湖畔  绿色华康
湖南省华康食品有限责任公司地处洞庭湖畔，湘资两水尾闾、素有“楚

南首冶”“鱼米之乡”的千年历史古县——湘阴，朴实厚重的湘楚文化孕育了
华康人诚信、卓越、高效、严谨、创新的经营风格。产品畅销全国 28个省（市
区）60 多个地区，广销香港、韩国。

公司主销产品有芝麻油、食用植物油、花生油、
辣椒油、腐乳、辣椒酱、剁辣椒、风味豆豉及贡菜
脆椒、香辣鱼仔、茶油风味剁椒、豆豉酱等（互联网
+华康B2C电商产品）系列。

公司连年被评为“省级重合同守信用企业”、“省消费者委员会质量信得
过单位”、“湖南省名牌产品”、“国家农业部食品博览会金奖”、“湖南省农业产
业化龙头企业”、“湖南省私人企业十大行业 500 强企业”、“湖南省两型示范
创建企业”、“银行守信 AAA 级企业”。产品通过 ISO9001-2008 国际质
量体系认证和绿色食品认证。拥有发明专利 1项，实用新型专利 6 件，科技
成果鉴定书 2 项。2011 年“华康”牌商标被国家工商总局评为中国驰名商标。

扫一扫，浏览华康移动端

订货热线：0730-2640088  0731-85713861

为演军人，
他去学习当军人

出 生 于 武 术 世 家 的 吴

京，从小就练就了一身好功

夫。爷爷和父亲都是武术高

手，他也收获了不少武术奖

牌，1986 年还夺得全国武术

比赛拳枪刀冠军。家人都觉

得，他一定能成为武术名家。

殊不知，还在北京体育

大学读书时，吴京就被很多

导演相中，邀其出演功夫片。

1995 年参演首部电影《功夫

小子闯情关》，吴京正式进入

了演艺圈。在那之后，他出

演了很多功夫片，但真正给

观众留下深刻印象的，还是

他出演的军人戏《特种兵》。

吴京回忆，当初接演《特

种兵》时，自己从准备到拍

摄花了 3 年的时间，中间没

接其他戏，“当时经纪公司都

跟我翻脸了。我说，要么就

按我说的做，要么你们炒了

我吧，后来他们还是尊重了

我的要求”。除了体能训练，

在电影开机前，吴京又主动

去部队训练 8 个月，可以算

得上是当了一次兵。

这样长时间、高强度的

拍 摄前准 备， 在 吴 京看来，

是非常有必要的。“特种兵的

艰辛如果不亲自体验，永远

不知 滋 味。” 在 训 练 中， 吴

京和普通战士一样，负重步

行、射击，每天累得头昏眼

花。这部戏拍完，吴京说自

己和战士们一样“皮糙肉厚、

《海洋奇缘》毛伊首次登陆迪士尼

今日女报 / 凤网讯（记者 陈寒冰）暑

假带孩子去哪里玩，是父母最花心思的

问题，而孙俪等明星妈妈就为孩子找到

了一处清凉游玩的卡通世界。近日，在

迪士尼出品的动画电影《海洋奇缘》中，

威力无穷的“半神”毛伊与众多迪士尼

人物一起登陆上海迪士尼全新城堡秀。

作为迪士尼明星，毛伊拥有无上神力

又风趣幽默，此次现身更是吸引了一众

明星与孩子的眼球。除了毛伊，还有不

少迪士尼人物纷纷现身。像“达菲缤纷

夏日巡游”中，达菲和雪丽玫这两只萌物，

就与其他手持喷水器的迪士尼明星向游

客们举起水枪，为他们洒水降温。“冰雪

奇缘欢唱盛会”等活动更让大家在夏日

里感受到冰雪世界的清凉。

很长一段时间里，人们对吴京的印象，是武侠剧中剃光了头会功夫的少林小子；直到最近电影《战狼 2》
的上映，吴京才算彻底刷新了在观众心中的形象。

由吴京执导并主演的《战狼 2》用一路飙升的票房证明了它的魅力。43 岁的吴京习武出生，近年却偏爱
出演军人角色。为何如此钟情于军人，为何初次当导演就要拍军人相关的戏？ 7 月 31 日，吴京向今日女报
／凤网记者说起了他的军人梦。

文 / 黄岸
以往不少国产主旋律电影因其相对固定

的叙事模式，人物又常被塑造得“高大全”，

难免给观众留下刻板印象。如今像吴京打

造的《战狼 2》，以及正在热映的《建军大业》

等影片却用新鲜的形式，让主旋律电影百花

齐放。

主旋律影片的变化，早在 2015 年就有

显现。当年公映的《百团大战》和《开罗宣

言》在传统主旋律的外壳之下，更加注重故

事性，人物也塑造得有血有肉；《战火中的

芭蕾》讲述小人物的故事，截取不一样的角

度，以中国女孩和苏联侦察兵的绝美爱情，

反映了中俄两国联手共同抗击日本法西斯的

历史背景。还有徐克执导的《智取威虎山》、

林超贤导演的《湄公河行动》等影片，采用

时下观众喜闻乐见的叙事手法，把电影拍得

更好看，同时又宣扬了国家荣誉和社会主流

价值观。

一部真正的好电影，必须突破文化的表

层，直达人性的深处。就像《战狼 2》一样，

在符合历史真实性的大框架下，敢于尝试，

再加入吴京、吴刚、张翰等演员对军人角色

的传神演绎，难怪主旋律电影会更好看！

吴京：“演军人，不如成为军人”

■消息

精壮如牛”，“当时不但能背

着 65 公斤的圆木冲刺100 米，

还能接着背起 32 公斤的弹药

箱再冲刺 400 米”。

在如今一两个月就能拍

部电影的时代，吴京花这么

多时间去感受军人身份，很

多人觉得不值，但他却说：

“我信奉的是，演一个军人，

不如我就是一个军人。”也因

为这股执著，吴京开始频繁

接演甚至导演军人题材作品，

“我特别喜欢当军人的感觉”。

“最讨嫌”的导演，
换回最意外的口碑

说实话，看完《战狼 2》后，

记者对吴京的英雄主义有些

不解，在采访中直问他“战争

戏为何只有主演不会死”。听

到这话，吴京并不生气，只

是笑答 ：“国外的英雄主义电

影主角同样不死，主角死了

还有什么戏可看？”

虽说吴京有点英雄主义

爆棚，但为了《战狼 2》，他

确实有蛮拼。电影开场就是

6 分钟水下一镜到底的打斗

戏。为此，吴京进行了憋气

训练，光是这个开场就拍了

半个月。而为了仅仅一 个 2

秒钟的跳海镜头，吴京更是

连 续跳了 26 次，差 点被 洋

流卷走，甚至还遇到了致命

水母。

自己拼命，整个电影的

拍摄也拼命。在现场，吴京

使 用了 10 辆 真实坦克， 甚

至开着坦克漂移，连担任过

《美国队长 3》动作指导的萨

姆都惊呆了：“这就是坦克版

的《速度与激情》。”

除了自己拼 命，吴京还

带着全组人“不要命”。拍戏

受伤、被毒蜘蛛咬、食物中

毒……全剧组是变着花样被

虐，吴京也被戏称是“最讨

嫌的导演”。对于这些经历，

吴京坦言：“现在好莱坞大片

把中国观众的胃口吊得越来

越高，不拼命真是不行了。”

还记得拍《战狼 1》的时

候， 因为不 被 投资方看好，

总投资 1.5 亿中，有 8000 万

是吴京的个人积蓄。为了筹

钱，吴京把别墅抵押贷款，

妻子谢楠义无反顾地支持，

倾尽一切帮丈夫圆梦。而《战

狼 2》拒绝了不少当初“爱理

不理”的投资方，仍由吴京

自筹， 成 本飙 升到 2 亿 元。

吴京说 ：“要拍军人戏，就要

给观众看点真东西。” 

正如网友的评价 ：“小鲜

肉有很 多， 吴 京只有一 个。”

在票房大捷后，吴京曾被问

到比起自己搏命拍戏，一些

年轻演员在片场擦破皮都要

秀给粉丝看的现状，他说：“那

是他们的不幸，他们不知道

这是错的，没人教他们。”

■链接

主旋律电影正百花齐放

文：今日女报 / 凤网记者 陈寒冰

扫 一 扫，
看吴 京的
最燃 军人
表现

《战狼 2》5 天票房破 12 亿——


