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■三言两拍 ■一针见血

她时代观点 >> 奥迪性别歧视广告不能仅止于道歉
文 / 斯涵涵
近日，奥迪公司发布的一则

“二手车在线 4S 店”的广告在

网上引起广泛争议。在这则广

告中，一名婆婆冲进婚礼现场，

对自己即将入门的儿媳进行“身

体检查”，“揪耳朵，拉嘴巴，

看牙口”。这样的画面让观看的

网友直呼不适，有网友愤怒表

示“婆婆检查儿媳如同检查牲

口，是对女性的极大不尊重”。

（7 月 20 日《今日女报 A09 版》）
历史上有两种情况下会检查

牙口。一种是奴隶主检查奴隶

的健康，一种就是人类检查牲

口的健康……万万没想到在 21

世纪，世界级知名品牌大公司

奥迪，居然发布“婆婆检查儿媳”

的二手车广告，让人顿生时光

倒错之感。

婆婆检查儿媳如同检查牲

口，是对女性的极大不尊重。

古今中外，结婚都是每个家庭

的大喜事，中国的婚俗文化源

远流长，奥迪把新婚儿媳与和

二手车挂钩，与整容相连，简

单粗暴地表达了整过容或者所

谓不完整的女性是劣质品的观

点，不仅直接物化了年轻女性，

更是对中国家庭关系以及中国

文化的最大侮辱。

针对激愤舆情，奥迪回应广

告已从官方播放渠道撤下，并

向公众道歉，但各大视频网站，

依然能够搜索到相关视频。况

且今年 3 月，奥迪全球新闻年

会上的“地图门”事件余波未了，

二手车广告又起波澜，奥迪对

中国市场的倨傲态度值得深思。

奥迪性别歧视广告不能仅止于

道歉。我国《广告法》第三条明确

规定，广告应当真实、合法，符

合社会主义精神文明建设的要求，

第七条规定：广告内容应当有利于

人民的身心健康，并且“广告不得

有妨碍社会公共秩序和违背社会

良好风尚、含有淫秽、迷信、恐怖、

暴力、丑恶的内容“之情形。男女

平等是世界文明潮流，奥迪广告

已经明显违反了我国《广告法》的

相关规定，是对中国公序良俗的

嘲讽，性别歧视也是对世界文明

发展规则的漠视。

揆诸国内外，因为“奇葩”广

告惹上官司的并不乏见，中国消费

者熟悉的红牛、达能、椰树等企

业相继因为不实广告遭到了巨额罚

款。对于奥迪的二手车“烂广告”，

监管部门不能坐视，而要拿出法

律手段予以惩戒，否则，违法成

本过低，一句道歉了事，对厂家

起不到遏制作用，奥迪的“烂广告”

准备拍摄到第几季？

而广大的中国消费者，购买知

名商品就是为了生活更舒适心情更

愉悦，而不是成为被嘲讽被歧视

的对象。当外国厂商一而再、再

而三地一边开拓中国市场，一

边又鄙夷、戏弄中国消费者，

中国消费者不妨向西方消费者

学习，一方面要合理合法地表

达自己的意见和愤怒，维护自

己的正当权益，一方面可以用

脚投票，让傲慢无礼的企业为

其行为付出应有的代价。

文 / 郭元鹏
在 7月 20 日环保部举行

的例行新闻发布会上，环保部

国际合作司司长郭敬就表示，

“一些国家通过多种方式将固

体废物转移到其他国家，有

的甚至是非法出口。”他指出，

国内国外都有一些不法商人为

了自己的利益非法进口、夹带

走私洋垃圾。那么，非法进口

洋垃圾的背后究竟有着怎样的

利益链呢？据了解，就像旧衣

服是 1元钱 1 斤，洋垃圾的利

润至少是 10 倍。

（7 月 23 日《中国新闻网》）
洋垃圾何以能漂洋过海到

中国？其实这里面有着深刻的背

景。我国加入 WTO 之后，也包

容了一些洋垃圾的进口行为。也

就是说，洋垃圾的进口实质上

是被允许的。但是，在交易的

过程中，发现了不少问题：并非

所有洋垃圾都对我们有用处，很

多成为了危害。比如，“1元 1斤

的旧衣服”就成为了健康的危害。

不让“垃圾洋装”穿在身，需要

从多个角度进行制约。

其一，需要压缩进口范围。

有的洋垃圾是可以实现资源再

利用的，对于此类洋垃圾需要

辩证地看。但是，对于那些没

有一点好处，反倒成为危害的洋

垃圾则需要严格控制。当务之

急是从法律层面大力压缩洋垃

圾进口范围，最起码服装类的

洋垃圾我们是不能允许进入国

门的。不能什么样的洋垃圾我们

都来者不拒。

其二，需要打击非法进口。

旧衣服这样的洋垃圾有百害而

无一利。对于国门管理部门来

说，一定要加大打击的力度，做

好检验检疫工作。当那些从国

外太平间出来的“死人服装”都

能从国门大摇大摆进来的时候，

这无疑是失责的。危害百姓健

康的进口行为都必须要做到零

容忍。我们国家虽然还不算富

裕，但是也不需要别人穿过的

旧衣服。

其三，需要约束不法商人。旧

衣服来到中国，是通过一些服装倒

卖企业，二次加工之后销售出去

的，这直接将有害的外国人穿过的

旧衣服送到了消费者的身边。无论

是否消毒，这都是潜在的健康危害，

对于销售垃圾洋装的行为，市场监

管部门不能再视而不见了。

其四，需要引导消费理念。

一听说是洋品牌，消费者都趋之

若鹜，似乎穿着洋服装，脸上就

最有面子。岂不知很多洋品牌的

服装里，就有这些“1元 1斤的

旧衣服”。想躲开这些问题衣服

的侵害，需要消费者树立正确的

消费理念，健康比什么都重要。

几十年前，张明敏的一首《我

的中国心》唱出了多少人的热血

情怀：“洋装虽然穿在身，可是

依然是一颗中国心。”当“垃圾

洋装”也穿在我们身上的时候，

其实是很多管理部门丢失了一颗

中国心。别让“1元1斤的旧衣服”

再漂洋过海地来祸害我们了。

近日，北京昌平北七家镇白庙村的快递员和快递车辆被禁止进村，住在村里的人只能到村口取快递，

增添了不少麻烦。7月23日，该地区韵达快递及中通快递工作人员证实此事，称原设于村内的快递代

收点也被取缔。对此，村委会一工作人员称，因此前有快递车撞到小孩，此举是出于安全考虑。

（7 月 24 日《北京晨报》）

“快递禁入村”折射农村物流短板
文 / 汪昌莲
农村居民一直都是网络购物的

中坚力量之一，给增长迅速的快

递数量做出了不小的“贡献”。国

家邮政局7月11日发布《2017年

二季度中国快递发展指数报告》。

二季度，重点快递企业乡镇网点

覆盖率达到 82.6%，进一步畅通

了“农产品进城”和“工业品下乡”

双向流通渠道。农村快递正在成

为快递业务新的增长点，许多地

方特产通过快递渠道走进了千家

万户，“快递+电商+农业”模式

成为精准扶贫的标配。 

然而，与之相对应的是，农

村物流“最后一公里”，还面临

诸多障碍，北京昌平发生“快

递禁入村”事件，就是一种突

出表现。快递的安全、卫生、

服务方式及态度等方面的问题

日益突出。比如，快递服务人

员频繁进出村户，道路交通隐

患严重。如此语境下，北京昌

平某村禁止快递入村，人们就

不难理解了。

对于农村地区来说，人口居

住分散，业务量相对较低，快递

公司因为有着成本和利润的考虑，

在农村布置的网点仍然很少。目前，

各县区的快递公司，基本上都是

个人加盟，很少有快递公司直接

设点。为了收回投资，一些加盟点

的经营行为就很不规范，恶性竞争、

收费随意的情况时有发生。再加上

一些经营者服务意识、安全意识

不强，有的快递代理点连基本的

消防安全标准都无法达到。快递

下乡中出现的困难和问题，已经引

起了一些地方的重视。但如何让

快递网点与电商发展同步，这仍然

有着较长的路要走。

可见，快递禁入村，折射农

村物流短板，这显然值得多方

反思。农村物流快递业的发展，

是关系到农村群众生活幸福的

大事，地方政府不仅要从政策

上对快递企业进行扶持，还要

大力宣传电子商务，鼓励农村

居民把自家产品放到网上销售，

以吸引更多快递企业前来设点。

此外，作为快递企业，要着眼

长远，在一些有发展潜力的乡

镇甚至村子提早设点布局。快

递企业还应创新经营模式，建

立适应农村现状的物流模式，

比如在确保收到货款的前提下，

与农村通村班车等进行合作，

降低经营成本。如此多措并举，

农村群众才能更好、更快地享

受互联网带来的快捷和便利。

“禁止快递进村”不是懒政就是滥权
文 / 木须虫
因为此前有快递车撞到小孩，

出于安全考虑而禁止快递进村，且

不说这样的理由是否充分，就村

庄的交通安全而言，并不能保证不

会出现其它交通事故，如果逻辑

成立的话，恐怕就得对所有的车辆

“一刀切”地禁行。毫无疑问，从

单纯的举措来看，简单粗暴，是

简单的直线思维，典型因噎废食

的懒政之策。

事实上，快递自诞生以来，

就存在利弊并存的问题，特别是

对城市交通秩序造成一定的困扰。

但城市并没有“一刀切”地禁止快

递车辆通行，在包容的同时，采

取了有效措施加以引导和规范，趋

利避害。相对于城市交通安全的

管理压力，城中村就要小得多，

快递车辆进村乱窜的问题，完全

可以强化与快递企业的沟通与合

作，通过规范设置收发点、限制

通行路段和加强教育管理，将安

全隐患降到最低。

禁止快递进村，村委会有没

有对交通作出管控的权力也值

得商榷。村委会行使的是民主

管理权利，与行政机关的权力

有很大的区别，所行使权利应

是村民自治意愿的体现，依据

《村民组织法》的规定，一方面

涉村民利益的事项由村民会议

或者村民代表会议讨论决定；

另一方面村民会议或村民代表

会议的决定，不得与宪法、法律、

法规和国家的政策相抵触。这

些规定都是从议事程序性与决

定合法性两个维度，约束和防

范村委会民主管理的权利异化

成为自决的权力。

村庄交通秩序管理是否需要

程序决定，法律没有明确规定，

但禁止快递进村未必会得到大部

分村民的支持。更关键的是，禁

止快递进村的行为本身就带有市

场壁垒的嫌疑，与国家层面倡导的

自由流通、开放包容导向，以及

破除物流快递“最后一公里”瓶颈

的政策等明显相违背。倘若禁止

快递进村背后存在内在利益博弈，

成为要挟的筹码，则更是一种滥

权的举措。

农村自治并不能将村庄变成

区域割裂的独立王国，更何况

是已然逐步融入城市的城中村，

还需要提供更多的公共产品与

服务便利，行使自治的民主管

理权利应当避免权力化，克服

管控的惯性思维，转变观念，

提高治理能力。

别让“1元 1斤的旧服装”成为健康危害


