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■丹凤眼看世界

文 / 斯涵涵
“国宴饮料”何以污广告傍身？源于低俗的广

告认知及业态氛围。一些经营商家故意用主谓不

清、语意含混的句子，利用文字的丰富联想，造

成一个暧昧“氛围”，别有用心地打擦边球广告，

毫不顾忌地给公众造成了视觉污染。

近年来，街头不时见到“秀下限”招牌和户

外广告，“小三房”有之，“叫春”“我靠”络绎不绝，

不怕不“雷”，只有更“雷”，文字越暧昧，广告越“辣

眼睛”，就越具备话题性、争议性，就越能吸引

眼球。一些商家热衷于起这种隐晦、给人不良暗

示的名称，无非是想依托“性联想”放大，然后

希望形成所谓的‘病毒式传播’，以恶俗套路推

广品牌和产品。

据报道，椰树集团的广告不仅遭到公众舆论

一边倒的批评，还接连受到了地方工商部门的处

罚。事实上，在食品领域，因为“奇葩”广告惹

上官司的，椰树集团也并非第一家。红牛、达能

等巨头企业甚至相继因为不实广告遭到了巨额罚

款。但与红牛、达能等巨头企业遭遇的巨额罚款

相比，对椰树集团的几千几万的罚款实在是不足

道也。违法成本过低，对厂家起不到遏制作用，“辣

眼睛”广告也就层出不穷。公众不由得疑惑：“辣

眼睛”广告准备拍摄到第几季？

日前国家食品药品监督管理总局发布《食品

安全欺诈行为查处办法》（征求意见稿），向社会

公开征求意见。标注虚假日期、夸大宣传用语、

传播食品安全虚假信息等行为都将纳入食品安全

欺诈行为查处范围，保护市场秩序和消费者利益，

得到民众的肯定。

文明社会、法治社会对恶俗的广告“污染”就

应该零容忍。严格落实法律法规，维护公共道德，

坚决清除这类视觉垃圾，情节严重、屡屡再犯的，

应要依法施以重罚，发现一起查处一起，绝不姑

息。而广大生产厂商、商家也应该明晰，追求质量

与美誉度才是企业、商家做大做长远的基础。一

个好的招牌也是好商品的一个“包装”，展示了企业、

商家良好的品质和信誉，噱头式的、污秽的招牌

固然可以一时博得关注，但这种低级的广告宣传

终究会引起公众的反感，得不偿失，难以持久。

最近，换新装的椰树牌椰汁又在网上引发
不小的争议，被不少网友吐槽说“辣眼睛”。

在椰树集团官网上，椰树牌椰汁最新的宣
传图为一名穿着清凉的女性手举椰树牌椰汁，
而广告语已变为“每天一杯、白嫩丰满”，较以
往的“白白嫩嫩”更多了一层含义。而一些网
友上传的图片中，一些印有“椰树牌椰汁”字
样的户外广告图片上，女性代言人衣着则更为
清凉，上围也更为傲人。

“椰汁只是一款饮料，并非保健品”
椰汁到底有没有让人“丰满或白嫩”的作

用呢？

中山大学公共卫生学院营养学系主任蒋卓

勤向媒体表示，椰汁只是一款饮料，并非保健

品，因此没有功能之说。普通食品却宣传功能，

明显涉嫌违规。

对一些网友拍到的户外广告中宣传的“丰

胸”作用，蒋卓勤表示：“即使其申请了保健食

品批号，宣传丰胸功能仍然涉嫌违规。目前在

我国，保健食品有 28 个项目，其中并不包括‘丰

胸’这一项。”

对于“丰胸”功能，椰树客服人员甚至解释称：

“椰汁不仅对人体有益，对女性的美也有帮助。

椰汁用来饮用，或者用来沐浴、擦拭，都会有

好处。”并称菲律宾、马来西亚等东南亚国家

一直都有“椰汁有助丰胸”的说法。

中国品牌研究院食品饮料行业研究员朱丹

蓬在接受媒体采访时直言，椰子丰胸，其实是

炒作。用比较低俗的风格定位新的广告，与以

往的品牌形象不匹配。作为一个椰汁行业的老

大，做出这样的事，与其市场地位也不匹配。

这也是引起争议的焦点。与山寨品牌这样做不

同，椰树的做法对其品牌伤害很大。

“椰树集团这种打情色擦边球的广告，已

经明显违反了《广告法》的相关规定。”上海

纵横律师事务所律师严佳斌表示。

按照新《广告法》第五十七条规定，有发

布“淫秽、色情”等禁止情形广告的，由工商

行政管理部门责令停止发布广告，对广告主处

二十万元以上一百万元以下的罚款。同时，对

广告经营者、广告发布者，由工商行政管理部

门没收广告费用，处二十万元以上一百万元以

下的罚款。

广告多次遭质疑
作为国内椰汁类饮料的领先者，椰树牌椰

汁在消费者心中有着相对稳定的地位，但在广

告宣传上，它已经不是第一次受到质疑了。

2010 年 3 月，“怕不行，喝椰树牌石榴汁”、“老

婆喜欢老公喝椰树牌石榴汁”等低俗广告，曾

在海口各大公交车身招摇过市，引起了消费者

的谴责。

有消费者表示，“椰树牌”石榴汁是性药

还是饮料？“卖春药，很恶心”。

当年 6 月，海口市工商局责令其停止发布，

并对椰树集团处以 1000 元 的罚款，随后椰树

集团并未就“广告门”事件向公众作出说明。

2011 年 9 月，国家工商总局、质检总局等

四部门在全国范围内开始进行“人民大会堂”、

“特供”、“专供”等标志清理整顿的专项行动。

多年来，一直在对外宣传中强调其“国宴

饮料”身份的椰树集团，在这次整顿之后，也

悄然在外包装上去掉了“国宴饮料”四字。

椰树集团总裁王光兴在 2016 年的新春祝

词中表示 ：“这个包装在世界上还找不到。不

但女人喜欢，男人更喜欢，所以大家要多买。

这个产品从设计到正式投入生产，花了三年时

间。”同时他呼吁办喜事的员工新娘“要用这

个美女瓶矿泉水”。

2016 年 9 月，椰树集团上市了新包装的火

山岩深层矿泉水，由于使用了胸模瓶作为该矿

泉水的包装，同样引发了争议。

对于外界的质疑，椰树集团 2016 年 9 月

曾在接受《海南日报》采访时表示，胸模瓶是

展示女性美，胸模瓶矿泉水一投放市场就遭

受异议，显然是竞争对手看到该产品受消费者

欢迎而产生嫉妒，进行无理的投诉、恶意的

攻击。

（综合椰树集团官网、南海网、每日经济
新闻、新京报消息）

“辣眼睛”广告准备拍摄第几季
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在多元化机制下，优秀的

标准被赋予了更丰富的内涵。

一个优秀的学生，绝不简单等

同于考试成绩优秀，更远非

高考高分所能涵盖。一所优

秀的大学，绝不等同于高不可

攀的分数线，更非学校排名

所能证明。清华大学今天降

低国际学生留学门槛，并非崇

洋媚外，而是避虚就实，通

过生源国际化战略，提高中国

高校的国际软实力、影响力和

话语权。

舆论最大的争议教育公

平，在我们国家优质教育资源

极不均等的现实背景下，国人的

心理失衡既合乎情理，又有些

操之过急，实际上还存在误读。

清华降低的是申请门槛而不是

录取门槛，这也是清华提出与

国际接轨的关键所在。申请制

是国际大学的普遍做法，很多

国际大学的申请门槛都不高，目

的是通过吸引更多的报考者扩

大选择面和主动权。确切地说，

申请人数、入学门槛和招生质

量是一个正相关联的动态链条。

对于外籍学生来说，一纸国籍

绝非清华大学的录取依据，更

不可能架空国内学生十年的寒

窗苦读。相对于中国学生单一

的高考分数录取制，他们唯有

展示比国籍更丰富全面、更有竞

争优势的个人素质，才能获得

入学资格而不仅仅是申请资格

而已。

我们必须形成几个共识：

并没有绝对的教育公平，让国

外学生与中国学生的考试难度

和录取标准同样显示公平。外

籍学生的加入并非抢占我们的

教育资源，反而会在与中国学

生、学校的碰撞中互相塑造，

加速我们从个人视野到整体环

境上实现更为开放、包容的成

长。

关于申请标准的高低问题，

很多人质疑清华崇洋媚外、毫

无底线、有辱尊严。只能说，

如果我们的标准还不够高，正

是在于我们的实力还不够强。

国际留学生的比例是评价世界

一流大学的重要指标，一方面

是基于大学多元化教育的本职

功能，另一方面这也是一个大

学国际竞争力的实力体现。目

前清华大学在国际排行榜上的

排名与现实知名度的对比是十

分尴尬的。清华要成为国际一

流大学，国际学生数量不足是

致命的短板。要把排名转化为

国际性的招生吸引力，我们只能

采取先提量再提质的办法循序

渐进。只有世界各国留学生更

多的真实评价、更多的能力展

示，才能不断建立中国高校的口

碑、证明中国大学的实力，真正

成为具有世界竞争力的一流大

学。相应地，我们的申报标准

和录取难度自然也会循序渐进、

逐步提高，唯有我们成为真正

的名校，才能居高临下、优中

选优。

当然，一所大学为了吸引国

际学生，光靠降低标准引进来

是远远不够的，更重要的是必

须拿出真正好的课程设置，让

这些国外学子坐得住、留得下、

提得高、学得成，而不是把留

学当成异域旅游和观察而已。

比留学生的数量更重要的，是留

学生的含金量和竞争力，只有

能培养出高素质的留学毕业生，

才能证明和提高中国高校的实

力与能力。因此，接下来清华

更重要的是做好教育管理的创

新和提质，只有不断提高人才

的培养质量，才能真正形成持

续发展的国际魅力，吸引天下

英才。

所有的突破性改革都注定

是一条荆棘之路，对于教育公

平的伤害是难免的，某些人投

机取巧通过曲线移民本土留学

的丑闻也是难免的，我们要做

的不是动摇而是坚持，在操作

程序和配套制度、在教育管理

和课程设计上，高标准严要求，

才能让以清华为代表的、国内

的一流大学走出国门，变成真

正的国际性一流大学。届时我相

信我们提高的不仅是中国高校

对于国际学生的吸引力，更是

中国文化的世界软实力、是中

国对于世界各国人才的吸引力，

这一路任重而道远，我们还需

要开放心态、打开格局、坚持

到底。

最近，一则《老外不用考试上清华？十年寒窗不如一纸国籍，

清华新政让中国考生欲哭无泪》的帖子受到许多网友关注。事

情起因是清华大学最近颁布了《2017 清华大学国际学生（本科）

招生简章》。从招生简章来看，从今年开始，所有具有申请资格

的国际学生都可以向清华大学递交申请不用进行笔试，而以往

所有申请清华大学本科的国际学生都需要先参加 4-5 个科目的

考试然后再加试或者面试最终录取。不少网友质疑，招生简章

中要求的汉语水平考试难度太低，再加上中外学生在奖学金方

面的巨大悬殊，清华此举根本就是崇洋媚外。另外，只要有条

件的家长都可以让子女放弃中国国籍，“移民”就可以曲线上清华，

必然扩大教育不公。

“崇洋媚外”是为扬名立万
文 / 郭丹

“国宴饮料”为何要“借胸上位”


