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文 / 玫昆仑
报载，夜幕降临，摩天大楼

灯火璀璨，街边店铺霓虹广告流

光溢彩。“不夜”的明亮城市诉说

着繁荣的同时，也暗藏隐忧：灯

光之下，无法再看见璀璨的星空，

超亮的户外广告牌带来的光辐射，

对生态环境造成不小的危害。值

得注意的是，国内光污染问题仍

未得到足够的重视与治理。

（8 月 15 日《经济参考报》）

在民众关注水污染、大气污染

和噪声污染的时候，很少有人关注

光污染。现实是，美国一份最新

的调查研究显示，现在世界上约有

2/3的人生活在光污染里，光污染已

经成为专家所说的“直接影响人类

身体健康的环境杀手”。另外，还能

破坏生态环境，影响动植物生存等，

不可小视。

问题是，到目前为止，什么是光

污染，光辐射到何种程度才算违法

光污染，违法光污染应该怎么认定、

查处以及由谁来认定、查处，甚至

如何监管、防范等，与水污染、大

气污染和噪声污染相比，还面临无

法可治的尴尬。正由于在治理光污

染上存在法律空白，没有对光污染

进行标准界定，更没有明确监管权

限，谁来监管，依据什么监管，都

还是个大问号，导致光污染没有引

起民众的重视与关注。光污染危害人

类身体健康和生态环境安全已经是

愈演愈烈，让人纠结不已。

老实说，以往，民众把灯光视

为城市发展与文明的象征，还没有在

头脑中形成光污染的概念，更没有

认知光污染的危害。这就需要立法

宣传，让民众认知光污染，规避光

污染，防范光污染，打造宜居的城

市生活环境。何况，光污染对人体

和环境的危害具有“潜伏性”，短期

内不容易察觉；特别是大中城市随

着发展的加快，民众对亮化、美化

和“不夜城”的追求，导致光污染

越来越严重。另外，由于光污染的

特殊性，不能像水污染等其它污染

一样，通过分解、转化和稀释等方

式得到消除或减少，导致对光污染

的治理只能从源头抓起。这又决定

了治理光污染必须有法可依，即迫切

需要对光污染予以立法，寻求依靠

法律法规进行预防和治理的路子。

当然，仅给光污染立法是不够

的，还应该对照亮产品从设计到使

用进行规范与监管，对民众进行相

关的普法教育，提高对光污染的认

知度和防范率等。特别是出台了法律

法规，明确了监管责任，还应该加

大执法力度，严格执法，从严查处，

对光污染者决不姑息迁就，下不为

例。唯此，才能造福于民，提高民

众的生活幸福指数。

■她时代观点

中国女足要成绩更要公平
文 / 汪昌莲
时隔 8 年重回奥运的中国女

足，8月 13 日凌晨在 1/4 决赛中

0 比 1 不敌德国女足。在下半场

少打一人的情况下，姑娘们用意

志力，最后时刻甚至还获得了一

次点球。这样的场景让在男足

项目上失落已久的中国球迷再

次感动不已。而大部分女足球

员月薪 2000 元，休假躲宿舍不

敢上街，更让球迷唏嘘不已。

（8 月 14 日《新京报》）

中国女足出征里约奥运会，值

得关注。这也是女足走入低谷、

沉寂多年之后，重新回到公众视

线。虽然成绩并不理想，但中国

球迷仍给予女足姑娘足够的理解

和支持。特别是，谈到中国女足

的工资待遇，球迷更是替姑娘们

打抱不平：在中国足球“男尊女卑”

的大环境下，女足姑娘们踢的是

一场不公平的足球，能踢出好成

绩来吗？

记得中国女足原主教练李霄鹏

曾经说过，自己有姐妹也不会让

她们踢足球，因为女足太苦、待

遇太低。正是这样的环境，让有

13 亿多人口的中国，只有女足球员

1000多人，而新科世界冠军日本

的注册女足球员为4万人，德国

则高达 100万人。女足与男足同工

不同酬，是不争的事实，姑娘们

的月收入，少则2000多元，多则

3000多元，还不如一名农民工挣

得多，令人心痛。前国脚王丹丹放

弃踢球去摆地摊，更令人心寒。

中国女足的月收入，还不

够男足去泡一次酒吧。然而，

就是这样一个中国足球中的弱

势群体，曾经夺取过世界杯的

亚军，让全国球迷欣喜若狂，

也让中国男足无地自容。在“男

尊女卑”的不平等环境下，姑

娘们要么选择“看工资出力”，

要么干脆选择放弃，甚至是宁

可摆地摊，也不再去踢这不公

平的足球。如此看来，中国女

足队伍萎缩，成绩滑坡，也就

理所当然了。

由此，笔者想到了孙雯、

范运杰、高红等那一批铿锵玫

瑰。她们当时的待遇也许比现

在还要低，她们也在踢着“不

公平的足球”，但是，她们不

计个人得失，一心一意地去踢

球，为国争光。还有巴西的世

界足球小姐玛塔，她的经纪人

正是罗纳尔多的经纪人法比亚

诺，但在收入上，玛塔一年的

收入，可能还不如罗纳尔多送

给某位女友的一份礼物多。不

过，玛塔最盼望的，倒不是薪

水上的提高，而是能代表巴西

踢球。

可见，改变“男尊女卑”

的现状，是中国足球迈出成功

的第一步。换言之，中国女足

需要的不仅是成绩，还有公平。

首先，中国女足的发展，还要

依靠体制上的优势，并借助市

场的力量。同时，应建立女足

人才培养和激励机制，发展和

壮大女足队伍。特别是，新生

代的女足姑娘们，除了赢得应

有的待遇之外，还要向中外的

老一辈铿锵玫瑰们学习，甘于

清贫，乐于奉献，勇于拚搏，

为中国女足的崛起和祖国的荣

誉而战。

 

文 / 张帮俊
近期武汉天气炎热，不少市

民选择去商场“蹭空调”。前天，

网友“@ 只吃罐头的馋猫”发

帖并配照片称，宜家家居的部

分展厅里，有不少人瘫坐甚至躺

在沙发、床上，非常不雅，也不

方便其他乘客体验和选购商品。

（8 月 15 日长江网）

为何出现如此多的“蹭睡族”？

就是占便宜的心理作怪，占公共

资源理直气壮。商场里有空调和

wifi，坐在沙发、床上休息，多怡

然自得。要是在家，享受这些待

遇还要花钱，可在这里，分文不要。

可能有的人，刚开始也不好意思当

“蹭睡族”，但见别人心安理得地

享受着免费的待遇，心想，不占

白不占，也就随大流，从众了。

现在许多商家比较重视顾客

的体验感受，选购床、沙发这些

商品时，允许尝试，躺在床上、

坐在沙发上体验其舒服度与软硬

度。结果，有些人就利用“体验”

来方便自己，把商场的床与沙发，

当成自己的家，甚至纵容孩子在床

上打闹玩耍，弄脏展示商品。这

■一针见血

“蹭睡族”别蹭了便宜，丢了脸面

种非常不文明、不雅的行为，

干扰影响了其他乘客体验和选

购商品。

“蹭”字，字典里给出的

一种解释就是占人家的小便

宜。时下，人们经常说到的蹭

车族、蹭饭族，都是在占别人

的便宜。试想一下，人人都去

占便宜，那么，肯定就有人吃

亏。商场是公共场所，不是旅

店或家，作为一个进入商场的

顾客就需要注意自己的言行举

止，加强自律，不能因为自己

的不文明行为给别人带来影响。

当然，也有人会说，也不

是存心要当“蹭睡族”，只是商

场休息的地方太少，于是，就

借这些床与沙发来休息。作为

商家，要看到事情背后暴露出

来的的问题。可以在公共区放

置简易的凳子，供给顾客休息。

对于长时间占据沙发和床的顾

客给予善意提醒，人都是要面

子的，相信，大多数人会知道

怎么做。

“蹭睡族”毕竟是不光彩

的称号，但愿，大家都不要戴

这个帽子。社会公德需要每个

人去遵守，去自律。别蹭了便宜，

丢了脸面。

■社会观察

莫让“尚床吧”打法治“擦边球”
文 / 阿莲

“Kao ！”“哎约我烤”“厕所

串串”“尚床吧”……这不是在说

脏话，而是郑州街头一些餐饮商

铺的名称，“污”的程度令人咋舌。

几年来，各种令人匪夷所思的商

铺名称在郑州悄然出现。不少市

民认为，这样的确可以吸引消费

者，但商铺名粗俗化的倾向也令

不少人反感，应适可而止。

（8 月 15 日《大河报》）

商家推出一个独树一帜的店名，

进行宣传营销，并无不妥。但其前

提是，店名内容必须文明守法。河

南郑州一商家，使用“上床吧”的

谐音，形成了“尚床吧”的店门，看

似一种创意，实际上是一种恶意炒

作。首先，店名的内容虽然是“打擦

边球”，但仍然低俗不堪，挑战了公

序良俗，理应受到工商部门的查处。

特别是，“尚床吧“之类的店名或广

告语，屡次突破法律盲区，其对社

会的危害性，远非低俗这么简单。 

不仅是商家，哪怕是一座城市，

为了向外界推介自己，打出一个展示

自身特质的广告语，均是一件值得

肯定的事情。然而，一些城市受文

化底蕴不足的限制，以及急功近利

浮躁心态的影响，打出一些所谓的

标新立异的广告语，大有“语不雷人

死不休”的阵势。可以说，现今层

出不穷的广告语，很多有一个共同的

“特色”，要么假大空，要么低俗不堪。

比如，江西宜春那个 “一座叫春的

城市”，本想通过“叫春”增强视觉

冲击力，不料却弄巧成拙，踩了低俗

“红线”。

文化是软实力，是一座城市魅

力与竞争力的真实体现。而城市广

告语，是城市文化浓缩之后的精华。

城市广告语没文化，至少折射出了

当地政府“重经济，轻文化”的偏

执行政思维，这显然值得城市管理

者反思。然而，低俗广告频现，也

暴露出了监管的缺位。可以说，泛

滥的低俗广告，已成为城市管理的

一个盲区。特别是，取缔低俗广告，

最大的障碍是缺乏法律依据。很多

时候对低俗广告的监管，管理部门

有些无奈，无能为力。

莫让“尚床吧”打法治“擦边球”。

我国的广告法中，对一些具体问题

的规定存在着漏洞。如广告法规定，

广告应当真实、合法，符合社会主

义精神文明建设的要求，不能妨碍

社会公共秩序和违背社会良好风尚。

但怎样就算是妨碍社会公共秩序和

违背社会良好风尚，在实际操作中

很难界定。因此，广告监管方面的

法律应该更完备、更具体，也更有

操作性。比如，除了明确禁止使用

低俗语言做广告之外，一些篡改词

汇、容易引起歧义的广告语，也应

该限制发布。

治理光污染应从立法共治入手


