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拼了！国外房产商这样恶补“风水”
东方的“风水”在西方热炒

老外知道：
中国人不爱数字“4”

爱八卦的英国《每日邮报》

最近发表了题为《4 层和 14 层

怎么了？》的报道，称在澳大

利亚悉尼的一座新公寓楼内，

电梯楼层按钮面板上的两个数

字“4”和“14”神秘消失了。

而他们分析，这两个数字的消

失，跟中国人有关。

故事到了这一步，并没有

发展成侦探剧，原因反倒简单：

在中国的普通话中，“4”谐音

“死”，代表了霉运和死亡——

而中国人在澳大利亚房地产

市场已投资数十亿美元，并成

为澳大利亚最大的海外购房群

体。

而在此之前，澳大利亚

某房地产商所负责出售悉尼

Vaucluse 的一处地产，因考虑

到华人的数字避讳而更换了门

牌号。这栋宅子原先的门牌号

是“4”，但为了照顾中国买家

的情绪，改成了“2B”——好吧，

他们还得钻研得更深刻一点。

老外知道：
有“8”一定“发”

感受到数字魔力的还有美

国人。《华尔街日报》报道称，

美国开发商开始重视风水和幸

运数字，以迎合中国买家。

比如，纽约曼哈顿高层楼

盘“One57”中已有数套整层

公寓被中国买家签下。这样的

公寓每套售价约 5000万美元

（约合人民币 3.19 亿元）。为了

迎合中国“金主”对幸运数字

“8”的偏爱，房地产商将数套

全楼最奢华的整层公寓安排在

了80 至 88 层。

澳大利亚一名地产经纪马

尔科姆表示，在卖楼的宣传

活动中，房子的门牌号码对于

房子能否成功卖出起了关键作

用。“如果房子的门牌号码是

‘8’，便能吸引很多中国人来

看楼，因为这是一个非常好彩

头的数字。”

老外知道：
房子物件摆设有讲究

除了门牌号，老外们需要

学习的风水知识还很多。

比如，他们已经悟出了中

国人不喜欢死胡同最里面的房

子、前门与后门正对着的房子、

楼梯对着大门的房子等，还得

知道床脚正对着门的卧室中国

人不会买。越来越多的房地产

开发商和经纪人开始讲究风

水，以确保房屋拥有正能量（所

谓的“气场”）。

在美国奇诺岗市，一座在拍

卖挂了三十个月没人买的房子，

其出不了手的原因在于这座房

子一打开门就看见楼梯的走势，

感觉走向低处。对很多美国人

而言，大而宽敞的美式楼梯象

征地位，然而在中国的礼仪方面，

会被定义为走向低落。

后来，美国房主根据风水

师的建议，在这所房子的楼梯

下铺上了一道红色的地毯，寓

意能量回转，大红大紫。又在

屋外的草地上修建了一个小喷

泉平衡水元素，还在前门外铺

上大大的祈福垫——最终果然

高价卖出，都快成励志故事了。

老外知道：
豪宅讲究“藏风聚气”

当美国的房地产公司管理

合伙人约琴夫·兰德和妻子

打算购买一套新房时，他的华

裔妻子坚称，房子的楼梯不能

对着大门，因为在中国的风水

学里，这种设计会使家里的所

有运气从大门溜走。

但这些都还只是皮毛，对

于高端豪宅，里面的门道更多。

建筑师罗伯特·海迪也有

设计大量中国项目的经验。他

沿南北轴线修建社区干道，并

保证每家有朝南的窗户，这两

者都是好风水的关键点。

美国迈阿密的丽思卡尔顿

公寓就更专业了，他们特别从

香港请来风水大师帕特里克·

王，为楼盘指导风水布局。“王

大师”精心地选择园林植物，

确保楼房面朝正确方向，所

有房子“藏风聚气”，并符合

阴阳五行理论。尽管这个有着

127 套房屋的小区要到 2016

年年底才能建成，但现在就已

经售出了一半以上的单元。

“天景豪苑”是纽约市皇

后区的一座公寓楼盘，它的楼

顶花园集合了风水学中的五行

因素。入口的位置为了抵抗“邪

气”而专门选了一个风水位，

公园里的石头、植物、水池和

木制品的布局也很讲究，营造

出层层叠叠、错落有致的感觉。

老外知道：
比起葡萄，中国老板更关
注星宿与“活水”

一些中国富人还喜欢跑去

法国买酒庄。在波尔多，中国

富豪就打败比利时人，成为当

地头号外国业主，也是第一大

买家。

当地人这样描述中国老

金发碧眼的风水师
据《2015 国际购房活动简

介》称，中国已超过加拿大，

成为美国住宅房产第一大海外

买家。在美国购房的全部外

国人中，中国人占到了16%。

2014年4月至2015年3月期间，

中国买家在美国购房的房款总

额估计达到了286 亿美元。

如今，风水已经成为国外

房地产商必须正视的问题。美

国家装频道 HGTV 之类的媒

体已经开始普及风水常识，各

路提供咨询服务的风水大师也

如雨后春笋般在美国涌现。

在德国，专业研究和推广

风水学的机构出现在慕尼黑、

柏林、科隆等城市，随之出现

的，还有一批手持罗盘、金发

碧眼的风水大师。

截至目前为止，德国的各

类风水协会已经多达上百个，

德国的书店充斥着有关风水

的专门书籍。“风水热”在德

国的持续升温，促成了德国在

1996 年还专门举办了国际风水

论坛。

目前，美国已有17所大学

开设易经风水学等专业课程，

至少有 12 所“风水”专业学

校提供长达一年的课程，美国

的建筑设计院或室内设计学

院，都会提供资金给风水学校。

每逢周末，无论是内陆的小镇

还是沿海的都市，成群的听众

会拥入教室，听过“风水”课

程的听众不可计数。

风水学周边产品大热
德国首都柏林有专门的“风

水超市”，出售风水产品。这

对于居住在海外又希望图个吉

祥如意的华人来讲，简直是太

方便了。

据媒体报道，风水超市中

大到屏风、画扇，小到饰品、

摆件，风水产品竟有 5000 多

种，真是应有尽有。如鹅卵石、

罗盘、竹盆景等，还有特定的

图画、墙纸和纺织品。此外，

在德国一些大型建材连锁商店

内也开辟有风水柜台，以满足

日益增加的消费需求。

整理 / 陈泱

在澳大利亚悉尼的一座新公寓楼内，电梯
楼层按钮面板上的两个数字“4”和“14”神
秘消失了。

谁干的？
答案是，金发碧眼的风水师干的——风

水正成为国外房地产商迎合中国买家的秘密
武器，精明的商人在他们开发的楼盘上大动
干戈，将中国风水及民俗融入到建筑设计
中。就连房产广告也特意配上中文：“我
家房子风水好，快来买哟！” 

东方的风水西方热

板：庄园门口停了一辆商

务车，一群中国人从车上

下来，带着中介商、翻译

和老婆（或老公）。他们埋

首研究“城堡”与星宿运

行的关系，忙着在老房子

里面围着挂毯拍照，而忘

了去看葡萄园。有的买家

甚至提出要买有活水流经

的庄园，因为事关风水。

老外知道：
中国人忌讳多，比如“戴
绿帽”

澳洲一家建筑师事务

所的首席建筑师菲利普·

罗星顿向澳大利亚广播公

司记者透露：“有些时候我

们会请风水大师来审核我

们的设计图，以确保在这

个议题上我们的设计能够

符合中国买家的需求。”

罗星顿所属的建筑师

事务所为一家中国房地产

开发商设计的澳洲最大住

宅塔楼“绿色家园”在一

项国际比赛中获奖。为此，

罗星顿还讲了一个有意思

的故事。他说，“绿色家园”

的最初设计是在楼顶上建

一个空中花园，但在请教

过风水大师之后，这一空

中花园被转移到了顶层以

下的第三层楼。这样做的

原因是避免整幢楼被戴上

一个绿帽子，而“绿帽子”

在中国人的民俗中“别具

深意”。

快来买我家的房，风水好
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买房时会考虑
风水好坏

愿为一套风水好的
房子掏更多的钱

如果房子犯了明显的风水
禁忌肯定不会购买

华裔受访者表示
不会购买风 水不
好的房子

愿为
好风水
多付
16%

卫生间摆放有
全身镜和植物

家具摆放、
平面布局和
户型设计得当

互补色装修的厨房
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好风水打开“钱袋子”
随着中国人 对美国房地 产市场的影响力与

日俱僧，美国销售豪宅的经纪人也开始讲风水。

BetterHomesandGardens房地产公司和美国亚洲房地产

协会就针对 500 名美籍华人进行了一项调查。


