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本报所付作者的稿酬，已包括纸质及数字形态出版
的《今日女报》的稿酬。因各种原因，本报未能联系到
的作者的稿酬查询及其他有关稿酬的未明事宜，请与本
报联系（0731-82333623）。

■她时代观点

■社会观察

公车改革启动 巡展成公务员购车首选平台
9 月巡展开进常宁、宁乡 现场购车另享特惠

近日，由中共中央办公厅、国
务院办公厅发布的两个“车改”文
件一出，便在汽车行业激起层层
涟漪。据了解，本次公车改革将取
消副部级以下领导干部用车和一般
公务用车，此举意味着徘徊了 20
年的公车改革终于全面启动。在此
大背景下，购车群体也在悄然的发
生着变化，在刚刚结束的巡展衡阳
站中，众多的公务员来到现场选车
购车，巡展成为他们购车的首选平
台。

巡展促销政策
“公务员”元素增多

“车改”取消一般公务用车，
并提出了用市场化规则规范一般公
务用车需求的基本原则，普通公务
出行将由公务人员自行选择社会化
的方式以及适度发放公务交通补
贴，这样的措施促使众多公务员
买车计划不得不提前。张先生是衡
阳市珠晖区政府部门的一名普通
公务员，他在巡展现场订购了一台
东风标致 408，他表示“由于平时
用车的地方不多，偶尔办事单位会

派车，所以就一直没买。但现在实
行公车改革，他决定还是自己买一
台车，使用起来方便些”。

巡展衡阳站现场一位李姓公
务员表示，他也决定购买私家车，

“前些天在红网上看到湖南汽车巡
展要在衡阳体育中心举办，当时只
是想看一下，但是由于新政策的出
台不得不把买车提前提上日程，眼
下我们单位存在刚性用车需求的
人员，也纷纷加快了购车计划，选
择会以合资品牌为主”，李先生目
前锁定的两款车型分别是新雅阁
和科雷傲。

随着，公务员看车买车的大幅
增多，巡展现场参展汽车厂商推出
的促销政策里“公务员购车”元素
渐渐增多。记者在衡阳站现场看
到，一汽大众推出了公务员团购活
动，购迈腾、速腾、宝来、捷达等
车型都可获得团购价特惠。

除此 之 外，东风 标 致、长安
福特、北京现代等多个品牌经销
商也推出了公务员主题促销团购活
动。衡阳华佳东风标致 4S 店市场
经理段彬彬表示，公务员用车改革

会导致一部分公务员的购车需求在
短时间内集中释放，巡展为汽车参
展商和公务员群体购车搭建起了很
好的平台。

巡展现场
公务人员购车有特惠

今年的湖南汽车巡展已经走
过了 8 站，为数以千计的老百姓
带去了购车的便利和优惠。接下
来，汽车巡展将分别于 9 月 5 日
在常宁市政府广场和 9 月 19 日在
宁乡县文体中心再次拉开序幕。
组委会负责人介绍，本次巡展常
宁、宁乡站的开展时间恰好与成
都车展实现了无缝对接，可以预
见，众多在成都车展亮相的首发
新车必将纷纷抵达巡展现场，让
您在家门口就能第一时间看到国
际大车展的首发新车。

不仅如此，新车的上市势必会
对老款车型的价格形成冲击，以雪
佛兰克鲁兹为例，随着新科鲁兹上
市的同时，众多经销商将对旗下的
老款科鲁兹进行了大幅度的优惠调
整，以长沙为例科鲁兹个别车型最

高优惠已达 2.2 万元，所以新车上
市买老车型肯定划算。

另外，今年巡展每一站除了经
销商制定的优惠措施以外，组委
会为了给消费者带来大实惠做成一
次大车展，已与多个参展商达成意
向合作，只要在现场购车的客户凭
观展券在底价的基础上还可再减
1000 元，公务员购车另享特惠。

为方便广大市民朋友尽快拿到
观展券，组委会特开通了以下报名

通道：一，登录红车网进入“2014
湖南汽车巡展”专题在巡展团购
一栏里填写个人信息即可；二，拨
打 电 话：0731—87961268、400—
605—6868 进行报名，观展券采取
先到先得原则，每天仅限送出 100
张。

常宁站  时间：9 月 5 日——7
日    地点：常宁市政府广场

宁乡站  时间：9 月 19 日——
21 日  地点：宁乡县文体中心

文 / 苑广阔
8 月 8 日，微博上有网

友爆料称，在网上看到一种
名为“孕妇假肚皮”的硅胶
道具，声称戴上让人一秒钟
变“孕妇”。媒体调查发现，
这种“孕妇假肚皮”在网上
非常走俏，购买者的使用目
的也是千奇百怪：有的是为
了方便领养孩子，有的是为
了防止被公司淘汰，最让人
大呼“离谱”的是，有人买
它是为了享受不排队、公交
让座等各种孕妇优待。

（8 月 13 日《三湘都市报》）
假的东西，也不一定

就是不好的东西，像假牙、
假发、假肢等等，所以关
键还是看这个假的东西作
何用途，被用在什么地方。
就新闻中这个引起网友极
大关注与争议的“孕妇假
肚皮”，其实某些购买者，
也有可以理解的一面。比
如说有些购买假肚皮的人，
是为了方便领养孩子，就
很可以理解。因为在中国
目前的社会环境和传统观
念下，领养的孩子肯定不
如亲生的来得“正当”。那
么领养者如果能用“孕妇
假肚皮”来掩饰一下，让
外人觉得这个孩子是亲生
的，不但可以减少很多外
界的非议和压力，而且对
孩子未来的成长也很有好
处。

所以，我们应该对“假
肚皮”理性看待，而不是将
其全盘否定，更不能简单地
把使用“假肚皮者”和道德

低下画上等号。毕竟社会很
多元，消费者的需要也很多
元，只要他使用某件东西不
是用于违法的目的，也不违
背社会道德的话，我们不妨
以宽容的心态看待之。

当然，对于另一些以欺
骗、敲诈，甚至是违法犯罪
为目的的“假肚皮”使用者，
则不但不值得提倡，还应让
他们接受道德的谴责和法律
的制裁。比如有些人购买“假
肚皮”，竟是为了享受在一
些公共场所不用排队，公交
上获得别人让座的便利。这
无疑就是一种缺乏道德的行
为，等于是采用了虚假的，
不正当的手段为自己谋取了不
正当的利益，对于这样的人，
应该给予必要的道德谴责和
教育引导，他们意识到这种
行为对社会诚信体系建设的
破坏。更有甚者，一些人
购买使用“假肚皮”，是为
了伪装怀孕，然后诈骗钱
财，这不但是不道德的，
而且是违法的，应该根据
他们违法犯罪的事实，依
法追究其法律责任才是。

其实在我看来，还有
一个很好的办法来遏制“假
肚皮”的泛滥，或者是避
免“假肚皮”被应用在那
些违法违德的领域。现在
国家正在建立公民个人征
信系统，那么等到这个系
统建设完毕，像利用假肚
皮行欺骗之实的人，他们的
行为就应该被纳入个人征信
系统，进而起到约束和规范
的作用。

不妨理性看待“孕妇假肚皮”独生子女费何时才能“长大”
文 / 张枫逸
每月 5 元的独生子女保健费，曾

经成为整整一代人的家庭记忆。但
是，从 1982 年起对独生子女家庭实
行的这一奖励政策，32 年来很多省
份几乎没有什么变化。5 到 10 元的
独生子女奖励，在目前物价水平下，
几乎可以忽略。是否干脆取消？抑或
存留？已成为一个现实的尴尬问题。

（8 月 13 日《南方都市报》）
我国实行计划生育政策后，各地

从 1982年起陆续开始对独生子女家庭
实行每月5元独生子女费的奖励规定。
然而，时光荏苒，当32 年后的今天，
第一批独生子女都已经步入中年，独生
子女费标准却依旧停留在原地。

这三十余年间，物价飞快增长。当
初，5元钱相当普通职工月工资的十分

之一，可买上几斤猪肉；如今，恐怕只
能买上一瓶饮料。于是，很多有权利领
取独生子女费的夫妻，索性放弃了这项
奖励。计划生育是我国的基本国策，作
为配套政策的独生子女费沦为“鸡肋”，
形同虚设，不仅大大消弭了公共政策的
公信力和含金量，也不利于鼓励少生优
生。

有调查显示，近九成网友支持独生
子女费上涨。近年来，人大代表、政协
委员等有识之士也在奔走呼吁，重新制
定独生子女费奖励办法，提高奖励水平。
对此，国家卫计委去年曾公开回应称，“独
生子女费”一直是各地制定“相关规定”
执行的，国家只是一个指导性意见，费
用的增减应由各地自行决定。放权于地
方，看似可以由地方机动灵活调整奖励
标准，但在现实中，由于各地对独生子

女奖励政策的重视程度不同，存在很大
的地区差异。比如，海南前不久大幅提
高独生子女费，每月标准不低于100元，
发放期限延至子女年满18周岁。但与此
同时，大多数省份目前还执行每月夫妻双
方共10元左右的低标准独生子女费，南
方一经济较发达省份的标准更是仅为“每
年各领取二十元以上的独生子女父母奖
励金”，平均每月不足两元。

独生子女费何时才能“长大”，是摆
在政府面前的现实问题。一方面，国家
层面有必要出台统一政策，制定独生子女
费的底线标准，比如不低于当地平均工
资的10%，并与物价水平挂钩，实现同步
增长。同时，各地也应积极探索针对独生
子女家庭的关怀措施，包括独生子女父
母步入老年后可优先享受公共养老和医疗
服务，建立救助失独老人基金等等。

本是姊妹花，相煎何太急
文 / 木须虫
8月12日10 时 37 分至 16 时 2 分，

拥有 18 万粉丝的湖南省纪委预防腐
败室副主任陆群，通过其实名认证微
博 @ 御史在途连发 13 条微博，称国
家食药监总局为利益集团代言，国家
药典委把南方地区传承上千年的“金
银花”更名为“山银花”，把金银花
作为山东“忍冬花”的专用名，“给数
以千万计的百姓造成无比重大的经济
损失”。       (8 月 13 日《新京报》)

如非专业人士，这段金银花与山
银花的“恩怨”足以让人看得一头雾
水。从植物学上，它们都是“忍冬”花
科的姊妹品种，不管产于南方还是北方，
都被俗称为“金银花”。至于二者的药
用价值，即便是被陆群公开举报质疑
具有利益代言嫌疑的2005年版药典中，
金银花与山银花在性味与归经、功能与
主治、用法与用量中的描述都是一致的。
从这个角度来看，这两种花都具有入
药的同等价值。

站在植物入药类别细分的角度，

二者同列药典无可厚非。问题在于，金
银花入药历史悠久，为人所熟知，具
有无形的品牌价值，市场上不分南北
产地与品种的忍冬“姊妹花”，一概视
为“金银花”平等待之，可以共享市场。
然而，山银花的入典，成了“南方金银
花”入药的“身份证”，客观使得同为“金
银花”家族的市场光环顿时全消，无
形中具有市场挤出效应。

药名知名度所具的品牌效应，使
得入药典的命名根连着市场利益，
2005 年版药典自然难逃为“北方金银
花”利益代言的瓜田李下之嫌。至于
情况是否属实，在于2005 版的药典委
是否与北方相关企业有利益输送。否
则，即便时任药典委主任邵明立是山东
济南人，也可能只是巧合。

2005 版药典将“南方金银花”定
名为“山银花”之后，给南方的金银花
产业带来沉重的打击，据湖南新闻联
播报道，2010 年以前，邵阳隆回一公
斤南方金银花的干花可卖 220 元，湿
花也能卖 8 元，而2013 年，一公斤干

花最多卖 20 元，湿花只能卖到0.8 元。
南方的惨败意味着北方的“胜利”：北
方金银花厂家趁机大量低价收购，牟
取了巨额的市场利润。

可见，这场纷争的背后实质还是
南北之间关于忍冬“姊妹花”的市场之
争，是一场另类的市场博弈。

本是姊妹花，相煎何太急？不过
是赤裸裸的经济利益，其间种种以排
挤、抹黑之类的手段，意在操控金银
花药用市场，事实上都涉嫌不公平的
市场竞争，严重破坏了公平公正的市场
秩序。足见，这一场花名“恩怨”，实
则是市场不正当竞争的举报信，唯有对
可能存在的不正当市场竞争予以调查，
拿出公正裁决的结果，才足以止息纷
争。否则，总依赖“舆论反腐”式的手
段，用快意恩仇的侠义取代法治的公
理，只会给市场的嘈杂火上加油。其
背后公平竞争市场秩序种种规则制约、
权益维护等方面的短板，也同样值得
反思。


