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晒美女美食，高校招生广告很萌

文 / 郭立场
进入大学招生季，不少大

学各出奇招吸引眼球，“山东
高校女神学姐拍唯美照”、“学
姐学长在电子科大等你”、“女
神在武大等你”等男神女神版
招生宣传不断走红网络，成为
高校招生宣传一道靓丽的风景
线。清华女生网上晒对比照片，
更是在清华师生间“点燃”了
晒照片的时尚。然而，“上清华
变白富美”的过度阐释，却是
令人始料未及，引发了舆论热
议。可以肯定的是，网络上兴
起男神女神版“招生广告”潮
流，一些高校的官网争晒“小
清新”来“养眼”，反映了高
校招生的激烈竞争现状，也折
射出高校对优质生源的迫切期
待。

其实，无论是古板的官方
招生宣传，还是新颖的“女神”
或“男神”，不过是以各自的
形式来展现各自大学的一个侧
面。热情奔放也好，含蓄内敛
也罢，背后是不同理念、不同
文化的演绎，没有必要将招生
宣传提升到道德层面进行无界
限的拔高或贬低。这种动辄贴
标签的做法非但不会有助于客
观审视高校宣传带来的美感，
反而会徒增不必要的烦扰。殊
不知，招生宣传不过是宣传学
校的一个载体，与学校本身不
能划等号，以偏概全就会误入
歧途了。不过，透过宣传形式
的变化，倒有助于我们思考大
学的办学理念和发展模式，背
后可能隐藏着“见贤思齐”的
美好愿景。

大学之为大学，不仅在于
它是一种客观物的出现，更因
为它是一种精神的存在，最终
体现为以人为本，以学生为主
体。由是观之，风格各异的“男
神女神”的出现，并不值得大
惊小怪，倒不失为一缕新风，
有助于涤荡高校以往僵化的面
孔，有助于从这个细节入手，
促进高校“接地气”。

凤眼时评 >>

高校招生秀“女神”
无须动辄贴标签

“植入式”辟谣
“中南大学是遍地技术宅的

大学？一到夏天生不如死，恨不
能变成一台风扇？远离市区没地
方吃东西……”中南大学近日在
官微发布“正名”宣言，一举将
本校拥有的众多资源变成“植入
式广告”。
淘宝体录取通知书

“亲，祝贺你哦！你被我校
录 取 了 哦！ 南 理 工，211 院 校
噢 …… 亲， 记 得 9 月 2 日 报 到
哦！录取通知书明天‘发货’哦
……”2011 年，南京理工大学
发出“淘宝体”短信，亮瞎网友
双眼。

“宿舍有空调”
记者检索发现，南京大学、

中国传媒大学等多所高校均在不
同场合，打出“宿舍有空调”的
点来吸引考生。其中，南京大学
官方早在两年前公布的“2012 招
生关键词”里就专门提到了空调。

“快到老师碗里来”
本月初，成都理工大学、西

南财经大学等多所四川高校联合
推出一份“选校指南”。各高校
均有一或多名老师，手捧“你是
某某大学的菜，快到老师碗里来”
的写字板。
食堂大叔大妈代言招生

高校美女代言招生已经弱爆

了！南京航空航天大学出动食堂
大叔大妈代言招生，看着他们手
中的美食，让吃货垂涎三尺。
图书馆里可“睡觉”

最近一张学生在南京大学
图书馆内睡觉的图片在网上广
为转发，照片里一 排紫色圆形
沙发，每 个沙发 上都 有学生在
躺着睡觉，悠闲而惬意。南大
的同学也借 着照片喊话：我们
的图书馆可以睡觉，欢 迎报考
南京大学。
学姐学长为你规划生涯

不知道应该选择什么专业、
不知道自己选的专业以后去哪里
工作、不知道大学应该怎么过

……对于大学，大部分高考生除
了憧 憬， 更 多的 还 有迷茫。 今
年南京航空航天大学想出新招，

“借”学长学姐为考生“私人定制”
自己的生涯规划。
冬暖夏凉加舌尖美食

哈尔滨又远又冷，哈尔滨工
业大学虽然既是首批 211 高校，
又是首批 985 高校，真的要去吗？
今年，哈工大在江苏的宣传重点
将打消学子们的顾虑。在考 试
院举办的招生咨询会上，哈工大
摊位前的“易拉宝”上有两大内
容——冬暖夏凉以及“舌尖上的
食堂”。 

 （本报综合）

另类招生广告一箩筐

东方网友“李云”：据教育部
统计，2014 年全国高考报名 939
万人，较去年增加 27 万人，增
幅 3%，止跌趋稳，但这不包括
弃考、弃读潜伏的庞大人群。对
一些高校来讲，“招不到，招不满”
将是常态。对此，像清华、北大
这样的顶尖高校将继续“掐尖”，

以图良性循环；众多“普通高校”，
尤其是名不见经传的院校，早已
到了居危思安的地步，在生存保
卫战中，不忙于更名，就只能选
择“眼球效应”。

新浪网友“韩速 _ 美牙君”：
美女多是喻体，欲把西湖比西子，
为伊消得人憔悴，都是形容对美

好事物的向往，对理想的追求。
这是招办们一种类似互联网思维
的尝试。愿过几年喻体更丰富，
减少同质化。

“一丝之慧”点评：高校招
生宣传“卖萌”不可取，“高
校晒‘白富美’吸引生源可起
作用？求真而论，这舍强取偏

宣传负面可悲：有损高校育人
方向、有悖当今中国梦风向标，
确值一议。”

 “静姑姑叶普达”认为：“这
样的广告挺接地气的！别有一番
趣味，也可激励那些还没上大学
的人。”

跟帖：高校为何热衷用美女招生

回顾这两年的高校招生广告
可知，“女神营销”模式早已悄
然启动。

去年 6 月，中国人民大学官
方网站率先一改往日的颜色风
格，发布一张美女毕业生在校门
口回眸一笑的图片，引发好评。

几乎同一时间，河 南工程学院
众多美女大学生在草坪上围坐一
圈，晒出大长腿，令网友叹为观
止：那画面太美我不敢看！

从清华毕业生对比照到浙大
官网美女，有网友直言：“这样
真的好吗？”6 月 16 日，清华大

学招生办官微发出长微博回应，
称“‘上清华变白富美’成为热
议话题已远超本意，林丽同学自
黑的一个举动发酵成今日的‘黑
土变白云’，甚至上升到对这些
女生乃至清华的恶意揣测更是不
必……”

网友的讨 论仍在 持 续，浙
江大学并未作出回应，昨日下午，
网友赫然发现其官网照片已默默
换成一张该校文琴舞团的帅气男
生，在同一地点跳跃劈叉的高难
度舞蹈动作照片。

网友：那画面太美我不敢看

6 月 14 日前后， 临近毕业，
清华大学航天航空学院应届硕士
毕业生林丽在社交网站发布了一
张入学和毕业的对比照，入学前
她晒得黝黑，而毕业时变得白净
知性，不少人惊呼 ：“上完大学
变成‘女神’了！”

随后，清华大学招生办在微
博转发了这一对比照片，并配文“航
院女硕士为你讲述，清华是一方

多么养人的土地……欢迎报考清
华大学……祝你在白富美的道路
上一直走下去”。很快，“上清华
变白富美”成为微博热门话题。
只是，未曾想到的是这一策划居
然被部分网友评为“出卖色相”。

6 月 20 日晚，浙江大学官网
首页又挂出了一张公共体育与艺
术部的女生照片，该女生身穿黑
色学士服和牛仔短裤，凌空一跃，

长发飘逸，背景是一排身着白 T
恤、牛仔短裤的女生，结果被网
友调侃“浙江大学 2014 招生广告：
我们会教你怎么劈腿”。

好事的网友进一步发现，北
京外国语大学官网也不甘落后，
但照片主角姿势就端庄得多：一
名学生笑语盈盈，戴着蓝粉色围
巾，配上一句英语座右铭，网友
评论“高大上”。

事实上，在 6 月 9 日，微博
新浪山东时尚也曾发布一组题为

“学姐在山政等你”的照片，风
格唯美，夺人眼球。微博写道：“新
的征程在等你，新的未来在等你，
加油吧少年，学姐在山政等你。”
这组照片出自一位山东政法学院
毕业生之手，随后该校微博协会
认证官微也进行了转发，对考生
喊话 ：“学姐在等你！”

美女成各校广告主角

招生季，继去年中国人民大学官网发布“女神”毕业照引围观后，今年清华大学招生办官微转发该校一女生
入学和毕业对比照，又引来了“上清华变白富美”的评论热潮。事实上，这只是高校招生“女神营销”模式的缩
影，有网友感叹：这样卖萌，真的好吗？


