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■影视空间

节目深夜开播，300 多种食材提前备好——

《舌尖 2》，就这样让你掏钱买单！

节目一播，淘宝掌柜笑了！
两年前《舌尖上的中国》的出现，前所

未有地提高了观众对纪录片的观看热情，多
少游子边流口水边思念家乡的味道，又有多
少吃货的减肥大计宣告破产，大半夜饿得捶
胸顿足出街觅食……《舌尖》成功引发了南
北吃货在“吃什么”、“如何吃”等方面的大
讨论。

4月18日晚 10点，《舌尖 2》第一集《脚
步》讲述人们熟悉的“家乡味”，祖国大江南
北的美食在精致的构图下，以两分钟一组的
速度迅速切换，几乎所有美食一瞬间端到了
观众眼前。

在节目播出同时，荧屏之外的“战斗”
瞬间延伸到了网络。随着《脚步》的热播，
节目中出现的西藏蜂蜜、浙江跳跳鱼、贵州
稻花鱼、四川腊肠等立马成了网络热卖品，
因为近千名网友当天向天猫官方微博询问是
否有雷山鱼酱，商家于是连夜赶到雷山采购，
结果上架短短两小时内就被拍下37 件。有
网友调侃：“淘宝掌柜笑了，因为货品卖疯了；
健身教练哭了，减肥指标完不成就要退钱了。”
而伴随着《脚步》的播出，各大电商利用《舌
尖 2》的影响力吸引眼球、争夺顾客，花样
之多令人惊喜。

今日女报 / 凤网记者随后登录淘宝、京
东等多家电商网站，发现多家网站首页都
打出了和“舌尖”有关的销售广告，首集中
涉及的林芝蜂蜜、野生花菇、弹涂鱼等原产
地美食瞬间成为热搜词，不少网店一天之
内售出上千件，是平时销量的 50 倍以上。
大众点评网湖南站上一些餐馆还推出节目
中涉及的美食，让湖南食客在家门口能“边
吃边看”。

300 多种食材，
网店都同步首发！

为什么节目刚一播，食材就有网购？
原来，天猫商城今年直接与央视达成合作，
同步首发《舌尖 2》每期节目中的食材和
美食菜谱，摄制组还为同步上线的食材把

关。4 月 18 日，首批上百种食材，已经在
网上火热开售，“这其中大部分都是第一集

《脚步》中拍摄到的食材，以后每一集更新，
我们的食材也会同步更新。”天猫商城负责
人表示。

《舌尖 2》总导演陈晓卿，来长沙做活
动时，就向今日女报 / 凤网记者透露：“此次
将与广大吃货见面的“舌尖美食”食材，将
达到 300 多种。这些美食食材是摄制组行
走 40 多万公里行程，到达 400 个调研地点，
最终选定 150 多个拍摄地一一呈现出的，这
其中有边远之地的野生食材，也有少数民族
的传统烹饪。”

《舌尖 2》涉及 300 多种食材，此次将为
天猫商城的 300 多种商品销售带来便利。节
目播出当日，天猫商城一位工作人员告诉记
者，为了配合销售，商城已经提前备足了片
中涉及的食材货源，为了确保品质，上线的《舌
尖 2》相关的部分食材是数量有限的。比如
西藏林芝的野生蜂蜜，目前唯一一家通过《舌
尖 2》摄制组确认的商家已经开始采集，因
此在页面上线后，野蜂蜜是以预售的方式推
出，根据产量销售。“大家对销售前景都很
有信心！”天猫工作人员表示。

绝密菜谱、锅碗瓢盆，
网店同步销售

《舌尖 2》的八集里，每集都会有故事
人物做一道菜。这一道菜的绝密菜谱，也都
同步出现在《舌尖 2》与天猫食品独家合作
的体验页面当中。比如第一集的《脚步》中，
特别拍摄了四川乐山的豆花饭，这一道豆花
饭的制作方法、食材，甚至到作料，如今都
已经出现在天猫食品页面中。

“我们最希望的是，观众看完《舌尖 2》
后有强烈的冲动，回家给亲人做一顿家常饭，
离开的时候带一样家乡的美食上路，跟母亲
学一道菜，认真地对待一日三餐以及每一个
美好的生活细节。”《舌尖 2》分集导演邓洁
说，这正是主创团队的心声，也是《舌尖 2》
拍摄的目的。

在网店销售食材同时，很多店商把各类
菜谱书籍也挂在了首页销售，《最好的厨房》、

《幸运的私厨订制》等书籍都成为畅销商品。
而另一边，厨房用具销售商也坐不住，各类
锅碗瓢盆，各式蒸煮食材神器，都纷纷挂上

《舌头 2》尝鲜价一并出售。从网店上看到，
有“舌尖 2”标签的几百件产品，都成为了网
友首选佳品。

湖南蕨根粉做好“暴富”准备
总导演陈晓卿透露，在《舌尖 2》开拍

前他对所有编导做了两个指示：第一是只拍
50 块钱以下的食物，第二是要求分集导演与
拍摄对象“谈恋爱”，真正融入寻常百姓家，
拍出活色生香、接地气的画面。

到底是什么食物，会出现在《舌尖 2》里，
陈晓卿介绍：“选择食物要符合几个条件：
首先是健康，我个人喜欢吃卤煮火烧，但从
健康角度来看，就不能拍它；第二是不装，
很多菜假装自己很有文化，配点唐诗宋词，
我觉得这是文化不自信的表现，好的厨师不
会这么做，把菜做好吃了就 ok了，重要的是
有自己的文化传承，而不是那些形式上的东
西；第三，是要相对日常，更多的人能够吃
到；第四要解馋，有个导演拍了大量的素食，
很有意思，但一看就是有钱人家的吃饭方式，
不够解馋。”

所以《舌尖 2》的调研小组，在全国各
地细细寻访，终是找齐了最诱人的食物。那
底有没有湖南美食出现在《舌尖 2》呢？陈
晓卿透露，在第二集《心传》里就有湖南
美食蕨根粉的亮相。“《心传》主要引领观
众再次面向民间，寻找那些消失的和即将
消失的美味。湖南山中的人家制作蕨根粉，
就是爷爷把制作手艺传给孙子，这种心口相
传，延续了家的味道，也传承了湖南人的风
俗习惯。”

虽然第二集还未开播，但电商们也早
准备好了各类蕨根粉制作的食物，“等《心传》
播出后，湖南蕨根粉肯定将大热。”淘宝销
售商李倩乐观分析。

后记 >>
      《舌尖 2》的营销战让人称赞商家精明的同时，也对纪录片本身带来的商机和号召力感到惊喜。业内人士告诉今日女报 / 凤网记者，《舌尖上的中国》
是目前为止国产纪录片最成功的一次营销，它为整个行业提供了一个从电视到微博话题，再到淘宝直接转化为生产力的完美循环案例，围绕一部纪
录片迅速形成了一个周边产业链，反过来也为纪录片本身带来了更好的口碑和更多的盈利空间，是多方共赢。以前我们总认为纪录片市场是“谈钱色
变”，但此次《舌尖 2》打破常规，让收视率、社会关注度和经济效益成功抱团取暖。

今日女报 / 凤网记者 陈寒
冰

4 月 18 日晚，“吃货”翘首企盼两年的
美食纪录片《舌尖上的中国 2》( 以下简称《舌尖 2》)

终于在央视开播。
“深夜报复社会！”一边看节目一边“吞口水”，夜

守美食的“馋虫”们意外发现，刚播出的美食在网上已
经有售，而且还品种繁多！

原来，为了搭上《舌尖 2》，嗅觉灵敏的食品电商抢在
餐饮行业前开动，打起“舌尖美食”商战，天猫旗下的天
猫食品号称同步上线每期节目中的食材，并在上面公布
美食菜谱。中粮“我买网”等趁势推出《舌尖 1》中

的美食，再次挑动大家的味蕾……
观众在吞口水同时无不好奇，“边看边吃”

的《舌尖 2》，怎么开启电商们的“口水”
商机。

吴宇森《激浪青春》定档6月
今日女报 / 凤网讯（记者陈寒冰）由

吴宇森监制，黄晓明、陈乔恩等艺人加
盟的青春爱情电影《激浪青春》，近日宣
布定档 6月公映。

该片导演梁柏坚是吴宇森的重要副
手，多年来一直在吴宇森影片中从事重
要幕后工作，包括参与制作吴宇森《喋
血双雄》、《辣手神探》等多部国际知名
的电影。影片《激浪青春》讲述了女划艇
运动冠军阮小月（陈乔恩饰）为寻找教练
男友何天华（黄晓明饰）热爱龙舟运动的
真相，放弃自己的梦想，回到一所大学
担任龙舟队的教练，在此之间发生的校
园故事。影片前半段轻松幽默，后半段
就是激扬青春。除了青春和热血，爱情
故事更是本片的另一重要线索。两大“教
主”黄晓明与陈乔恩实现了首度大银幕
合作，两人在片中的爱情缠绵感人。

《闺蜜》：陈意涵“重口味”
今日女报 / 凤网讯（通讯员余株）近

日，《闺蜜》导演黄真真携主演陈意涵、
薛凯琪和吴建豪在京举行发布会。片中，
陈意涵、薛凯琪、杨子姗上演了一段纠
缠不清又温暖人心的闺蜜情。发布会上，
陈意涵表示，闺蜜对她来说就是“没有
血缘的亲属”，她曾与闺蜜一起裸泳、刺
青，做了很多疯狂的事。她还开玩笑说，
打算请闺蜜薛凯琪一起看A 片。

片中的“男神”吴建豪则在现场分享
了泡夜店的必杀技—钱、身材和迷魂香，
而迷魂香就是“男人的汗水”。而这三样，
吴建豪得意地表示自己都有了。

《飞虎月亮花》将拍
今日女报 / 凤网讯（通讯员魏颂）电

影《碟中谍》系列制片人葆拉·瓦格纳、
金球奖编剧娜奥米·芳娜携手大盛国际
总裁安晓芬，日前宣布将联手打造一部
属于中国的“《珍珠港》+《魂断蓝桥》”的
影片《飞虎月亮花》。作为好莱坞演员杰
克·吉伦哈尔的母亲，编剧娜奥米·芳
娜现场表示：“我也是我儿子的超级粉丝，
如果剧本适合也希望儿子能参演。”

据悉，《飞虎月亮花》讲述的是 70
多年前，中国云南战地护士和美国飞虎
队员之间的真实爱情故事。该片除了将
邀请好莱坞男星担任男主角外，李冰冰
也有可能成为女主演，安晓芬称一线明
星都有可能加盟该戏。


