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工人返乡心切只顾赶工
春节前是装修旺季，业主都希望尽量在新年能住

上新房，这时装修公司就忙不过来了。而临近春节，工
人要提前返乡，时间匆忙，为了赶工程，可能做出来的
效果比较粗糙；中间停工，工期又被拖得太长；加上气
温低，有些工艺达不到理想状态等，难免影响家装质
量。跨年装修因此也变得特别令人揪心。

冬春交接气温波动    

春节前后正值冬春交接，气候乍暖还寒，昼夜温
差较大，施工中热胀冷缩系数大，造成施工难度加大，
这时装修很难保证家装工程的质量。往往年前的天气
比较冷，容易出现冻干的现象，油漆、贴砖工艺可能
不到位，而明年开春气温上升后，会出现开裂和脱落。
又如，如果粘贴地砖的水泥沙浆没有干透，人就上去踩
踏，地砖就会出现空鼓等问题。再加上装修工人回家过
年心切，不排除有些工人会赶工程，这样对于今后的家

装质量也会有影响。

春节停工延长施工工期
此外，跨年装修的工期一般比正常工期长20天左

右，许多业主觉得工期拖得太长，造成自己租房等方面
的费用支出更多。而且节日期间，施工工地由于无人看
管，很容易出现安全事故，业主因此还要担心工地的情
况，比较劳心。

    

跨年装修公司人事多变动
与其他时间段相比，跨年装修存在巨大的风险。

春节期间，一些不大正规的装修公司或游击队为了利益
多接了很多活，工程管理方面可能因此出现问题。而
且，节后归来，一些跨年装修的工程又要开工了，如果
碰上师傅换了人、设计师又跳槽就更为烦心了。特别是
一些无良企业，还会以各种借口卷走部分工程款后玩蒸
发，让业主蒙受巨大的经济损失，却又无处诉苦。

今日女报/凤网记者 海帆

春节临近了，与往年一样，伴随着年底诸多楼盘陆续交房，绝大多数准业主已加入到
装修行列，家装企业也随之迎来了新的市场契机。然而，对于跨年装修的问题历来是见仁
见智，有人认为岁末并非一个理想的装修时节，当然也有人认为跨年装修好处颇多。装还
是不装成为困扰不少业主的难题。

年末家装
市场多诱惑 跨年装修到底装不装？

尽管跨年装修有不少缺点和风险，但同时它又蕴藏着诸多好
处。比如能享受到更好的设计、施工服务和更大的价格优惠等。
正如业内人士所说，业主如果春节不出游，可以用更多的时间来
关注家装，多沟通，及时指出装修过程中有异议的地方，跨年装修
也可以变成美事。

　　
合理制定年前年后的施工计划

很多人担心冬季阴冷潮湿，不适合装修，其实只要年前完成
水电、泥工和木工框架工程，完全可以规避气候的影响。而且在冬
季跨年装修，还有不少好处。比如，冬季气温低，泥工工程凝固时
间相对较长，更利于水泥的充分凝固；冬季木材含水率适中，干燥
程度好，不易开裂和变形，木质基层更牢固;冬季室内的湿度和温
度保证了板材在施工后的稳定，这样施工工程可以长期保持不开
裂、不变形。

　　
从另一个角度看待工期延长

跨年装修的时间跨度长，在某种方面也意味着“慢工出细
活”，少了赶工期的紧张，这可以让很多细节问题得到进一步完
善。很多消费者总觉得装修停工会耽误时效，所以要求尽量避免
停工。其实，如果时间能够安排得开的话，利用春节放假等时机
进行间歇施工，还有很多好处是可见的。比如，现在一般室内空
气含水率就非常适合装修，施工可能出现的问题也会大大减少。
而且，因为装修先做的是水电改造和木工部分，节前完成这些工
程，再经历一段时间，有助于把可能存在的隐性问题暴露出来。另
一方面，室内甲醛等有害气体得以充分挥发，跨年度装修更为环
保。

优惠政策不错过，提前准备更充分　　
最重要的是，跨年度装修，不仅会在材料准备上更加充分。而

且还能享受到更优惠的价格政策。一般而言，为维持淡季的开销，商
家都会以促销优惠来吸引消费者购买。此时，不仅家装公司可能会
为促单而进行优惠，而且年底很多建材商也将清存变现，将很多商
品打折促销。如果利用这个机会去确定主材的品牌、型号、价位、颜
色、造型等，不仅可以省一大笔钱，春节后施工也就不用反复为选材
而费心思了。

专家提醒：其实，事物本身总是有两面性的，跨年装修也不例
外。装与不装，需要消费者再三考虑，多方平衡。跨年装修应尽量避免
气候因素带来的影响，趋利避害，先做适宜的项目，然后利用这个较
长的工期再检查出隐藏的问题。不过前提是，消费者必须选择具有一
定知名度和实力的大型品牌企业，这样才有安全保障。千万不要为了
贪小便宜，而掉进不法企业设置的圈套里。

跨年装修为何又让人动心？

是什么搅热了年末装修市场？
跨年装修优惠多　

临近春节，家装、建材品牌纷纷推出各类促销活
动，优惠力度空前。另一方面，家装消费者趁着这波优
惠潮，纷纷赶在年前选定装修公司、挑选建材，促成了
年末家装市场的“高人气”和“高成交量”。据了解，
大多数品牌家装企业在2013年12月都制定出“2014跨年
装修样板房计划书”，承诺消费者能以年末最低工程
价，预订到2014家装样板房的有限名额。不过，目前很
多品牌家装企业的样板房工程，主要针对面积100平米
以上的中大户型，还有一些家装公司将年末优惠活动与
主材销售“捆绑”营销，实现与建材合作商的共赢。

年后装修会涨价
大部分消费者也改变了以往冬季不装修的观念，

纷纷在岁末主动出击。据调查，消费者之所以选择年底
装修，是担心年后会涨价。就目前来看，人工价、物价
都在上涨，春节前虽然价格不会有太大的变动，但来年
2、3月份的涨价是行业的必然趋势。加上春节后的几个
月份是装修的“黄金季”，商家都会抓牢这个高峰期，
虽然也会打出漂亮的优惠噱头，但是本质价格不会下
调。因此，担心年后装修涨价，也是跨年装修热的一个
重要原因。

跨年装修为何让人揪心？　


