
2013年11月8日  本版编辑／唐天喜  版式／熊晓丽
电话：0731-82333612  E－mail:tabgtx@fengone.com生活·理财 A11

文 / 通讯员 谭英

■百闻一建

近日，中国建设银行在全国范
围内推出了“玩转悦生活 天天赢大
奖”网络营销活动。

本次营销活动从 2013 年 10 月
28 日开始，历时 9 个星期共 63 天。
奖品包括代金券、礼品卡、微单相机、
建行金福豆、手机话费和现金红包
等。活动期间，客户只需登录建设
银行网站 www.ccb.com 完成一笔不
低于 10 元以上的生活缴费支付交
易，或通过腾讯微博、新浪微博登
录“玩转悦生活 天天赢大奖”活动
页邀请好友参与活动或在线游戏，
即可领取积分，积分达到 500 分即
可获得线上实时抽奖资格。活动期
间，新注册成为建行网站会员的客
户，还有机会赢取千元梦想基金。

据了解，建行“悦生活”生活
服务缴费平台是立足于服务民生、
服务社会的网络化生活服务平台。
目前，“悦生活”平台可提供生活
服务、行政教育、收款还款、娱乐
出行、金融理财、高校服务等 7 大
领域 29 类服务，包括水电煤缴费、

移动话费、固定话费充值、信用卡
还款、校园卡充值、交通罚没款缴
交、 彩票站点缴费、游戏点卡充值、 
购买飞机票等，服务项目 3200 多
项，覆盖全国 300 多个大中城市。

“悦生活”平台准入门槛低，覆盖
客户群体广泛，客户只需要拥有一
张建行储蓄卡、信用卡或存折，即
可轻松完成缴费支付业务。

“悦生活”是建设银行秉持以
“客户为中心”服务理念的又一重

要举措。未来，建设银行将持续
开展服务创新，不断丰富服务内容，
扩大场景应用，优化业务流程，改
善客户体验，努力为客户打造轻松、
时尚的生活。

建设银行开展
“玩转悦生活天天赢大奖”营销活动

百姓理财，不妨“换锅吃饭”

体彩赛车第二轮 600 万元大派奖即将启动
今日女报 / 凤网讯（通讯员 全秀

娟）体彩“幸运赛车”精彩继续，新
一轮派奖即将来袭。为回馈广大彩民
对湖南体彩的支持与厚爱，经湖南省
财政厅批准（湘财综函〔2013〕54 号），
湖南省体育彩票管理中心将再次推出

“幸运赛车”600 万元大派奖活动。
体彩“幸运赛车”600 万元大派

奖将于 11 月10 日拉开帷幕。本次派
奖活动自11 月10 日（周日）起，连续 5
周，每逢周日进行特别加奖，针对幸
运赛车“前一、前二、前三、组选前二、
组选前三、颜色前一、颜色前二、颜
色前三、双车位置”共 9 个玩法派奖，
总金额为 600 万元。

派奖具体规则为：活动期间（11

月 10 日、11 月 17 日、11 月 24 日、
12 月 1 日、12 月 8 日），前一、组选
前三、双车位置投注玩法的单注奖
金在原有基础上增加 30%（四舍五
入取整）；前二、前三、组选前二、
颜色前一、颜色前二、颜色前三玩
法的单注奖金，在原有基础上增加
20%（四舍五入取整）。

如奖金提前派完，派奖活动顺
延至当天最后 1 期，超出派奖资金
由调节基金补足，则派奖活动相应
结束；如活动期满奖金未派送完毕，
则将剩余的派奖奖金返还至该玩法
的调节基金。

 体彩“幸运赛车”游戏自上市
以来，深受彩民朋友的喜爱，而这

款游戏也根据市场需求不断地完善，
由上市初期的 6 种玩法发展到目前
的 13 种玩法，使得彩民选号更简单、
中奖更容易。不仅如此，在玩法升
级的同时，“幸运赛车”为答谢广大
彩民的厚爱，今年相继推出了“玩体
彩赛车 免费游台湾”、600 万元派奖
等回馈活动，引发了大众的参与热
情，加深了大家对“幸运赛车”的了解。    

“幸运赛车”上一轮派奖活动于
10 月20 日收官，九大玩法奖金全面
上涨，彩民朋友实实在在享受到了派
奖的实惠。相比上一轮派奖活动，本
次加奖幅度更大，其中前一奖金也将
大涨 30%！希望广大彩民朋友在新一
轮“超级星期天”中收获更多的惊喜。

中国体育彩票
开奖公告

排列3、排列5前7期中奖号码

超级大乐透前三期中奖号码

注：开奖信息以湖南省体育彩票管理中心正式
公告为准。

期数 排列三 排列五

期数 中奖号码

体彩乐翻天         

大乐透“奖上奖”　
10 月30 日至 11 月30 日，

超级大乐透第 13128 期至第
13140 期，单票中得三等奖、
四等奖、五等奖的彩民即可
获 赠 价 值 2000、1000 元、
200 元的体彩代金券。

足彩2.4 亿元派奖
9 月 9 日 至 12 月 29 日，

每 周 分 别 指 定 1 至 2 期 实
施 派 奖，胜 负 彩 单 期 派 奖
500 万元，任选 9 场单期派
奖 300 万元，单注最高可中
1000 万元大奖！本周指定派
奖期为第 13158 期和第 13159
期，11 月 6 日起火热开售！

13129期	 11	23	29	30	33	+	01	04

13128期	 11	13	27	33	35	+	01	02

13127期	 03	14	16	19	32	+	05	10

13302期	 3		1		6		 3		1		6		0		1

13301期	 3		7		6		 3		7		6		4		1

13300期	 1		9		2		 1		9		2		4		1	

13299期	 0		8		7			 0		8		7		6		6

13298期	 3		3		7	 3		3		7		5		3

13297期	 3		8		9			 3		8		9		9		5

13296期	 5		5		7		 5		5		7		1		2

互联网理财产品
不仅卖货币基金

今年6月13日，支付宝和天弘
增利宝联合推出的互联网理财产品
“余额宝”，引起了互联网理财的
热潮。后来，相继出现了东方财富
网的“活期宝”、同花顺的“收益
宝”、数米基金的“现金宝”等产
品。到10月28日10时28分，在美国
纳斯达克上市的百度一经推出名为
“百发”的理财产品，更是引起网
民们的抢购。很快，就有大量网友
反映 无法成功登录购买，不断抱
怨，以致在当天14时，百度理财官
方微博不得不发微博称“13时，百
度金融中心理财首页已经陆续恢
复正常登录”，并“感谢大家对百
度理财的支持和谅解，压力山大，
为小伙伴们服务的决心不变”。随
后百度发布公告称，首批创始会员
额度已满，后续产品尚需等待。

虽然百度引发热潮的理财产
品没有摆脱销售货币基金的影子，
但是，却有互联网公司开始推出了
类似银行理财产品。比如，同样在
美国纳斯达克上市的网站金融界
在推出货币基金理财产品同时，推
出了“盈利宝”短期理财利滚利系
列产品，理财期限分别为7天和14
天。这款产品为固定周期产品，运
作期到期日，投资者可提出赎回申
请。如无申请，本息自动滚动投资

到下一期，不留任何收益空白期。
这也是产品名称利滚利的由来。而
今年7月才上线的互联网金融理财
服务平台“向上360”推出了“天添
向上生活计划”的理财产品。该产
品理财期限90天，是以分散投资原
则对合作机构推荐的优质债权项目
进行自动投资的理财工具，具有稳
健、安全、流动性强等几大特点。
投资标的每月回收的本金部分将继
续用于投资，同时，投资标的所产
生的收益可在回款当日自动归集提
取，或选择收益再投资，使整体收
益最大化。

收益接近银行理财产
品，投资门槛却极低

互联网公司推出的理财产品
种类在靠近银行理财产品，收益也
在接近。比如，“余额宝”成立以来
七日年化收益率平均达到4.5%。金
融界推出的“盈利宝”7天利滚利
产品，近2个月的七日年化收益率
始终稳定在4%以上，最高达到了
惊人的10.14%。这都大大超出了银
行0.35%的活期利率，而且与银行
推出的7天理财产品相比也非常接
近。比如，招商银行推出的招银进
宝之日益月鑫7天理财计划，根据
公开数据，其10月16日到10月29日
的年收益率在4.49%左右。其实，目
前国内大多数银行的7天理财产品

今日女报/凤网记者 唐天喜

10月28日，知名网站百度推出理财产品“百

发”。该产品在最开始上线的4个小时内遭到超过12

万户疯抢，销售超过10亿元，中途网页一度瘫痪。而

此前，金融界、向上360、支付宝等网站也推出了投

资门槛非常低的理财产品。网络惊呼：“屌丝理财”

的春天来了。

的平均预期收益都在3.4~4.6%。
另外，“向上360”平台推出的

“天添向上生活计划”，理财期限
90天，预期收益率为11%~13%，根
据其承诺，推出保障金机制，对客
户的本息都有保障。同样对比招商
银行正在销售的招银进宝之鼎鼎
成金86号理财计划来看，其理财期
限同样是90天，在扣除托管费、销
售费等相关费用后，预期最高到期
年化收益率为5.60％，超出最高年
化收益率部分的收益作为银行的
投资管理费。而且声明该理财计划
不保障本金及理财收益。

与银行理财产品门槛最低为
5万元起步不同，互联网理财产品
更亲民。“盈利宝”7天和14天的利
滚利产品，以及“天添向上生活计
划”都是1000元起售，更不用说实
质是销售货币基金的“百发”等互
联网理财产品只要1元钱就可以购
买了。可见，理财产品的购买门槛
大大降低。由此，也就不难看出，
为什么有媒体称互联网理财产品为
“屌丝级”理财产品，甚至有媒体
称“百姓理财，是时候‘换口锅吃
饭’了”。

当然，这些理财产品的门槛虽
然是1000元起步，但并非只能购买
1000元，其投资上限可高达100万
元。

风险依然存在
互联网理财产品虽然起到了

“全民理财”的效果，而且也对银
行的活期存款带来了影响，但从投
资的特性看，由于定位不同的客户，
目前两者并不构成直接的竞争关
系，但长期看，“余额宝”等网络理
财产品对银行理财产品的潜在影
响不可小觑。

有业内人士认为，银行理财产

品的定位是稳健，其面对的客户也
是风险承受能力相对较低的人群。
加上银行理财产品大多具有一定的
投资期限，流动性相对较弱，故更
加适合那些中长期投资者的投资
需求。而互联网理财产品在流动性
上更胜一筹，除具有投资属性外，
还具 有账户内资产充值、网购支
付、信用还款、转账等多种应用功
能，对于那些投资股票、贵金属以

及做生意的投资者来说更适合。
要提醒大家的是，互联网理财

的安全性依然是一个不容忽视的
问题。据媒体报道，10月12日，西安
市民黄先生在不知情的情况下，其
“余额宝”账户中的4万元被转走，
还是支付宝主动通知他时，他才发
现钱被转走了。这是“余额宝”首次
被曝存在安全风险。最后，支付宝
承诺会进行全额先行赔偿。


